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二、说明、目录、图表目录

       据国家统计局公布的数据，限额以上企业黄金珠宝零售额由 2001 年的 144 亿元增长到 2015

年的 3069 亿元，年均复合增长率为 24.41%。预计未 来几年，我国的珠宝首饰市场需求仍将稳

步增长，原因包括：（1）居民的 收入水平不断提升，消费结构不断升级；（2）婚庆刚需保

持稳定，情感类 消费不断增长。  

      我国居民收入的不断提高，提升了居民的消费层次，为珠宝行业发展提 供了充足动力。根

据国家统计局的数据，2015 年我国城镇居民人均可支配 收入为 31195 元，是 2005 年的 2.97 倍

，年均复合增长率为 11.51%，2015 年我国农村居民人均纯收入为 12 元，是 2005 年的 3.51 倍

，年均复合 增长率为 13.38%。据世界银行数据，2015 年底中国人均 GDP 接近 8000 美元，居

民的珠宝消费有望迎来快速增长期。

 我国城镇居民人均可支配收入及其增速 （2006-2015）

 我国农村居民人均纯收入及其增速（2006-2015）

 我国社会消费品零售总额及其增速（2006-2015）

 我国限额以上企业金银珠宝类零售额及其增速 （2005-2015）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国珠宝行业分析与投资潜力分析报告》共八章。

首先介绍了珠宝相关概念及发展环境，接着分析了中国珠宝规模及消费需求，然后对中国珠

宝市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国珠宝面临的机遇及发展前景。您若想对中

国珠宝有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第七章 珠宝行业发展前景与投资机会

7.1珠宝行业发展前景预测

7.1.1居民消费升级带动珠宝需求

7.1.2我国人均珠宝消费水平低
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7.1.4贵金属投资性需求刺激珠宝消费

7.1.5珠宝行业政策支持力度加大

7.1.6二、三线城市珠宝需求潜力大

在世界珠宝市场中，钻石饰品一直占据主导地位。在中国的珠宝市场， 尽管钻石饰品零售业

起步较晚，但发展迅速。根据《中国珠宝玉石首饰年鉴 2012》，2011 年中国大陆的钻石零售

市场规模已经首次超越日本，位居世 界第二，占全球钻石零售市场份额的 11%。随着我国经

济的高速增长，人民 生活水平的提高，二三线城市居民也开始变现出一定的高端珠宝消费能

力， 钻石不再仅仅是一线城市消费者的宠儿，二三线城市的消费者正逐渐成为中 国钻石消费

的潜在力量。根据 De Beers 的调查报告，婚戒消费仍是中国目 前乃至未来的钻石消费的主要

方式，而逐渐扩大的中产阶层是购买钻石的主 要人群。在北京、上海和深圳等一线城市，每

10 对新婚夫妇中的 8 对会有 意愿购买结婚钻戒。

我国的珠宝零售行业集中度较低。2015 年，中国黄金珠宝零售总额约 为 5200 亿元，其中限额

以上企业零售额为 3069 亿元，市场占有率为 59.02%。市场占有率排名前五的企业分别是周大

福（8.71%）、老凤祥 （6.87%）、豫园商场（3.38%）、周生生（2.93%）和六福集团（2.16%

）， 前五名企业合计市场占有率为 24.04%。

珠宝产品的消费具有单件价值较高，体现消费者审美、个性等特征，因 此品牌知名度高、信

誉良好的珠宝产品更容易获得消费者青睐。品牌优势对 于扩大客户群体和市场影响力，增加

顾客忠诚度有着举足轻重的作用。而且 具有品牌优势的公司也将获得更高的产品附加值和毛

利，因此近年来，各大主要珠宝公司已逐步加快品牌建设，提高盈利能力和竞争力。

 我国黄金珠宝行业主要公司的营业收入与门店数量（2015）

 

目前，我国珠宝首饰市场已逐步形成了境内品牌、香港品牌、国外品牌 珠宝企业三足鼎立的

竞争局面。高端市场（奢侈品市场）主要由国际一线知 名品牌占据，如 Cartier（卡地亚）

、Tiffany（蒂芙尼）、Bvlgari（宝格丽） 等，它们凭借悠久的品牌历史和精湛的设计工艺已



经逐渐形成各具特色的珠 宝首饰文化，受到消费者的追捧。该类品牌打造的核心竞争优势在

于设计、 款式和工艺水平，主要满足的是目标消费者的审美消费需求，因此在原材料 的基础

上，可以获得更多来自于设计的溢价。周大福、周生生、谢瑞麟、六 福等香港品牌，老凤祥

、爱迪尔等内资品牌，定位多数集中在中高端层次， 以中产阶级和工薪阶层为主要目标消费

群体，该类消费者有一定的价格敏感 度，产品款式和保值增值属性兼顾。目前，中高端市场

仍是我国市场容量和 增长潜力最大的市场层级。

从销售产品品类上看，高端市场的主要产品为毛利率较高的镶嵌饰品， 而中端市场的主要产

品则是毛利率相对较低的黄金和铂金饰品。由于高端品 牌单件商品价格较高，因此存货周转

率相对较低，而中端品牌由于单件商品 价格相对较低且部分珠宝公司批发业务占比较高，因

此存货周转率较高。此 外，高端品牌的销售费用要高于中端品牌。

 黄金珠宝行业的主要品牌及其经营模式

 

7.2珠宝行业投资价值分析

7.2.1行业总体投资价值

7.2.2细分市场投资价值

（1）黄金投资价值

（2）铂金投资价值

（3）白银投资价值

（4）钻石投资价值

（5）玉石投资价值

（6）珍珠投资价值

（7）翡翠投资价值

7.3珠宝行业投资机会剖析

7.3.1珠宝行业投资机会

7.3.2珠宝行业投资特性

（1）行业进入壁垒

（2）行业盈利因素

7.3.3珠宝行业投资风险

（1）政策风险

（2）宏观经济波动风险

（3）原材料价格波动风险

（4）竞争风险



（5）技术风险

7.3.4珠宝行业投资建议

7.4珠宝行业融资渠道分析

7.4.1珠宝行业资金需求

7.4.2珠宝行业融资渠道

（1）银行信贷

（2）IPO融资

（3）PE/VC融资

（4）社会资本

7.4.3珠宝行业融资动向

 

第八章 领先珠宝企业发展战略研究（ZY ZM）

8.1传统珠宝品牌企业发展战略研究

8.1.1周大福珠宝集团有限公司

（一）企业偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

8.2珠宝电子商务领先企业个案分析

（一）企业偿债能力分析

（二）企业运营能力分析

（三）企业盈利能力分析

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/riyongpin/R43802PXP0.html

http://www.abaogao.com/b/riyongpin/R43802PXP0.html

