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二、说明、目录、图表目录

       口香糖是一种供人们放入口中嚼咬的糖。口香糖源于美国。1836年，墨西哥的一位将军在

贾森托战役中被俘。被释放后，他带着一种晒干了的人心果树胶到了美国纽约，想和冒险家

一起研究以此代替橡胶。他带着树胶去见美国泽西市的一位冒险家&mdash;&mdash;亚当斯。

但以它代替橡胶的试验失败了。将军因欠债逃之夭夭。在和将军谈话时，亚当斯发现他不时

地从口袋里掏一小块树胶放进嘴里嚼咬，亚当斯的儿子对这东西也挺喜欢。一天，亚当斯在

一家药店看到店主卖给小女孩一块石腊(当时，石腊是人们用来嚼咬的)。这事使他想起那位

将军的树胶和他儿子的兴趣。于是和药店老板商定，由他把将军带来的树胶加工成圆球状的

新的嚼咬物。接着，亚当斯买进一批树胶，租了房，开始大批量生产。这就是最早的口香糖

。第二次世界大战后，人们开始试验口香糖合成剂和合成树脂，并取得成功。从此，口香糖

走向世界。  

 2016年中国口香糖十大品牌企业（排序不分先后）     序列   公司名称   基本情况介绍       1  

Extra益达   箭牌糖果（中国）有限公司，Extra益达，始于1984年美国，玛氏公司旗下，口香糖

十大品牌       2   绿箭WRIGLEY   箭牌糖果（中国）有限公司，绿箭WRIGLEY&rsquo;S  

DOUBLEMINT，始于1914年美国，玛氏公司旗下，口香糖十大品牌       3   乐天   乐天（中国）

投资有限公司，韩国乐天集团旗下，创于1948年，口香糖十大品牌       4   好丽友   好丽友食品

有限公司，口香糖十大品牌，饼干十大品牌，派类食品十大品牌，金牌膨化食品       5   Stride

炫迈   亿滋食品企业管理(上海)有限公司，Stride炫迈，源自美国，2012年进入中国，全球领先

的口香糖品牌       6   Mentos曼妥思   不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司，Mentos曼妥思，始

于1932年荷兰       7   益牙   福建雅客食品有限公司，益牙，十大口香糖品牌，福建著名商标，

福建名牌，糖果行业的知名企业之一       8   Trident清至   亿滋食品企业管理（上海）有限公司

，Trident清至，始于1959年，最早推出无糖口香糖产品       9   酷莎   福建久久王食品工业有限

公司，口香糖十大品牌，成立于1999年，福建省名牌产品       10   司必林   浙江司必林糖果有限

公司，十大口香糖品牌，著名糖果品牌   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国口香糖市场研究与产业竞争格局报告》共十四

章。首先介绍了口香糖行业市场发展环境、口香糖整体运行态势等，接着分析了口香糖行业

市场运行的现状，然后介绍了口香糖市场竞争格局。随后，报告对口香糖做了重点企业经营

状况分析，最后分析了口香糖行业发展趋势与投资预测。您若想对口香糖产业有个系统的了

解或者想投资口香糖行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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