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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

�����2008手机电视产业环境与商业模式深度研究报告 内容介绍：

　　第1章 定义、观点与研究范围 

　　1.1 手机电视业务定义

　　1.2 主要研究观点

　　1.3 研究方法

　　1.4 本报告研究范围

　　1.5 诺达咨询对产业发展的建议

　　1.5.1 产业链合作建议

　　1.5.2 运营模式建议

　　1.5.3 业务演进及内容发展策略建议

　　1.5.4 资费策略

　　1.5.5 推广策略

　　1.6 诺达咨询在手机电视领域的更多研究方向

　　第2章 手机电视技术与标准分析及横向对比研究 

　　2.1 手机电视业务的实现方式研究

　　2.1.1 利用移动网络实现的方式

　　2.1.2 利用卫星网络实现的方式

　　2.1.3 利用地面广播实现方式

　　2.2 国外手机电视技术标准特点分析与横向比较

　　2.2.1 主流手机电视技术横向比较

　　2.2.2 MBMS标准技术分析

　　2.2.3 DVB-H标准技术分析

　　2.2.4 T-DMB标准技术分析

　　2.2.5 S-DMB标准技术分析

　　2.2.6 MediaFLO标准技术分析

　　2.2.7 ISDB-T标准技术分析

　　2.3 国内手机电视技术标准特点分析与横向比较

　　2.3.1 7种候选国家标准的横向比较

　　2.3.2 广播技术标准的技术特点分析



　　2.3.3 移动网络流媒体技术相关标准分析

　　2.4 手机电视业务的技术需求研究

　　2.4.1 下行传输技术

　　2.4.2 上行互动技术

　　2.4.3 业务层实现技术

　　第3章 中国手机电视产业发展的政策环境与影响因素 

　　3.1 政策环境分析

　　3.1.1 宏观经济环境分析

　　3.1.2 国家产业政策环境分析

　　3.1.3 决策与监管部门分析

　　3.2 产业发展的促进因素分析

　　3.2.1 促进因素一：手机用户规模的增长

　　3.2.2 促进因素二：奥运推动因素

　　3.2.3 促进因素三：企业推动因素

　　3.3 产业发展的阻碍因素分析

　　3.3.1 阻碍因素一：网络及标准选择因素

　　3.3.2 阻碍因素二：市场推广因素

　　3.3.3 阻碍因素三：终端限制因素

　　3.3.4 阻碍因素四：内容局限因素

　　3.3.5 阻碍因素五：版权纠纷因素

　　3.3.6 阻碍因素六：缺乏互动性因素

　　3.3.7 阻碍因素七：室内覆盖程度因素

　　第4章 中国手机电视产业发展现状研究 

　　4.1 产业发展整体状况分析

　　4.1.1 产业发展历程

　　4.1.2 发展特点一：移动运营商积极推动

　　4.1.3 发展特点二：广电运营商跟进

　　4.1.4 发展特点三：两网独立运营都有困难

　　4.1.5 发展特点四：多种运营模式并存

　　4.2 主要企业及竞争态势分析

　　第5章 全球手机电视产业发展现状研究 

　　5.1 整体发展形势分析



　　5.2 主要国家发展状况研究

　　5.2.1 韩国手机电视产业发展状况

　　5.2.2 美国手机电视产业发展状况

　　5.2.3 日本手机电视产业发展状况

　　5.2.4 欧洲手机电视产业发展状况

　　第6章 手机电视产业链与商业模式分析 

　　6.1 产业链组成及各环节相互关系研究

　　6.1.1 手机电视产业链的组成

　　6.1.2 产业链各环节间关系：相辅相成

　　6.2 对产业链主要环节的分析

　　6.2.1 内容提供商

　　6.2.2 服务提供商

　　6.2.3 移动通信运营商

　　6.2.4 设备（系统）提供商

　　6.2.5 终端厂商

　　6.2.6 用户

　　6.3 手机电视网络运营的商业模式分析

　　6.3.1 手机电视运营模式

　　6.3.2 手机电视盈利模式

　　6.3.3 手机电视节目运营的商业模式分析

　　6.4 国内手机电视业务主要企业研究

　　6.4.1 标准及芯片企业分析

　　6.4.2 主要CP/SP分析

　　6.4.3 主要电信运营商分析

　　6.4.4 主要广电运营商分析

　　6.4.5 主要系统厂商分析

　　6.4.6 主要终端厂商分析

　　6.4.7 手机视频播放器提供商分析

　　第7章 手机电视产业发展趋势与规模前瞻性研究 

　　7.1 移动电话用户规模及预测

　　7.2 移动增值业务市场规模及预测

　　7.3 中国手机电视用户规模及预测



　　7.4 中国手机电视服务(手机电视服务市场分析)市场规模及预测

　　附件 

　　法律声明

　　关于我们

　　服务内容

　　价值与特色

　　部分客户
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