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二、说明、目录、图表目录

       智研数据研究中心 (www.abaogao.com)

  

       饰品行业是从珠宝首饰、工艺礼品行业中分离出来，综合形成的一个新兴产业。从它产生

的那天起，它就一直是女性消费的一大热点。也正是由于女性市场的不断增大，各种饰品。

小店如雨后春笋般冒了出来。

       国内外的饰品行业存在着很大的差别：在发达国家，由于饰品行业的发展较早，目前已逐

步走向成熟。在这些国家，从生产到销售都已经形成了一套完整的体系。笔者因工作学习关

系，曾访问多个国家，走在街上，你会发现各种档次的饰品专卖店、销售点；商店里充满着

各种款式、各种层次的产品，充分满足了消费者日益增长的需求。而在中国内地，这一行业

尚处于初期发展阶段。2000年以前的中国还没有形成真正意义上的饰品行业。当时，饰品只

是一种伴随家具行业、礼品业、鲜花、床上用品等产品的附属销售品。随着中国的经济的不

断升温和饰品消费的日趋上升，中国才有了自己的饰品行业。

       随着市场经济的飞速发展，中国女性的生活品味、生活质量，正在发生着质的飞跃，女性

对饰品的需求也日趋增加，对时尚有了更深层次的理解，她们不断地追求个性和魅力、更加

崇尚文化和风情。在这样的情况下，中国的女性饰品行业极具开发价值。

       智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国饰品市场分析预测与发展前景报告》系统全面

的调研了饰品的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品

品牌价值情况等，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，

分别对饰品产品的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情

况、重点企业发展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。
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