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一、报告报价

《2010-2013年中国白酒市场运行深度调研与行业盈利能力预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/baijiu/S57750JC9I.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/baijiu/S57750JC9I.html


二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2013年中国[b]白酒[/b]市场运行深度调研与行业盈利能力预测报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 白酒行业相关介绍[/b]

　　第一节 白酒的分类及特征

　　一、白酒的香型

　　二、白酒的几种分类

　　三、白酒的特点

　　第二节 白酒的其他知识

　　一、白酒的度及其测定方法

　　二、白酒的勾兑和调味

　　三、白酒的各种成分

　　四、白酒的营养物质及有害物质

　　第三节 新工艺白酒

　　一、白酒工业正向新方向发展

　　二、白酒新工艺的创新与发展

　　三、新工艺白酒的探索

　　四、固、液勾兑在新工艺白酒中的应用

　　[b]第二章　2009年中国白酒产业运行新形势透析[/b]

　　第一节 2009年中国白酒产业结构分析

　　一、从白酒产量看行业结构

　　二、从白酒销售收入、利税看行业结构

　　三、从香型、酒度、酒质看行业结构

　　四、从白酒企业数量及企业结构看行业结构

　　五、中国白酒发展阶段

　　三、中国白酒业正在实现三大转变

　　四、中国白酒产业刮起“瘦身”风

　　第三节 2007-2009年全国及主要省份白酒（折65度，商品量）产量分析

　　一、2007-2008年全国及主要省份白酒（折65度，商品量）产量分析

　　二、2009年全国及主要省份白酒（折65度，商品量）产量分析

　　四、白酒（折65度，商品量）产量增长性分析

　　第四节　2001-2009年中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口贸易分析



　　一、浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料（2208）进出口量值

　　二、浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口单价

　　三、浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料主要进出口国家及地区

　　四、浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口省市分析

　　第五节　2009年中国白酒发展的对策

　　四、中国应积极发展低度白酒

　　五、中国白酒产业的发展规划

　　[b]第三章 2009年中国白酒产业技术研发分析[/b]

　　第一节 2009年中国生物工程技术的研究

　　一、窖泥微生物研究

　　二、酱香功能菌的研究

　　三、白酒行业的环保问题

　　四、地方过分保护

　　五、高端产品开始“滥”市

　　第二节 酿酒发酵机理的研究

　　第三节 白酒香味成分剖析

　　第四节　2009年中国生产工艺的改革与创新

　　一、麸曲酱香白酒工艺创新

　　二、复式发酵

　　三、分层发酵

　　四、夹泥发酵

　　五、汾酒发酵的最高品温控制

　　六、将先进的纳米技术引入白酒行业

　　第五节　2009年中国白酒贮存研究

　　第六节　2009年中国新型白酒的发展

　　第七节　2009年中国低度酒的生产与发展

　　[b]第四章　2009年中国白酒发展强劲的原因剖析

　　一、消费升级注入高端白酒持续动力

　　二、龙头企业具备品牌号召力

　　三、定价权优势是核心竞争力

　　四、抗通胀能力最强

　　第四节 2009年中国高端白酒发展误区分析



　　一、贪多求全品牌只是表层延伸

　　二、重外轻内打造有价无值品牌

　　三、无论大小企业都欲突击高端市场

　　四、单纯依靠终端成就不了高端品牌

　　[b]第七章　2009年中国主要香型白酒运行新形势分析[/b]

　　第一节 浓香型白酒

　　一、浓香型白酒占据白酒行业主导地位

　　二、浓香型白酒“淡雅”与“浓郁”流派的差异分析

　　三、浓香型白酒正面临挑战

　　四、浓香型白酒生产工艺方向的探索

　　第二节 清香型白酒

　　一、清香型白酒进入快速发展阶段

　　二、清香型白酒面临发展契机

　　三、清香型白酒的复兴仍需漫长过程

　　四、清香型白酒的复兴战略探索

　　第三节　酱香型白酒

　　一、酱香型白酒是传统酿酒的典范

　　二、酱香型白酒渐成市场趋势

　　三、酱香型白酒市场混乱

　　[b]第八章　2009年中国主要地区的白酒行业运行新格局[/b]

　　第一节 四川省

　　一、四川省白酒产业概况

　　二、四川建千亿产业 打造“白酒金三角”

　　三、四川省2009年1-6月白酒业保持平稳增长

　　四、四川白酒迈出专业化集群化步伐

　　五、四川省白酒业的发展优势

　　六、四川省白酒产业的发展规划

　　第二节 贵州省

　　一、贵州白酒产业将主攻产能和竞争力

　　二、贵州白酒产业发展中育“双雄”

　　三、贵州大力振兴白酒产业 新增固定资产投资63亿

　　四、塑造贵州白酒产业的后发优势



　　五、贵州白酒企业复兴之路的探索

　　六、贵州省白酒产业的发展规划

　　第三节 江苏省

　　一、江苏白酒业进入加速发展期

　　二、江苏省白酒业销售收入突破80亿元再创佳绩

　　三、税率调整，牵动江苏省白酒业利益分配格局

　　四、江苏白酒业谋求对抗川黔

　　第四节　安徽省

　　一、安徽打造白酒产业新格局

　　二、安徽白酒市场消费状况浅析

　　三、安徽省白酒业亟待全面振兴

　　四、徽酒欲打造白酒供需营销新模式

　　第五节　河南省

　　一、河南白酒产业的发展现状

　　二、河南白酒业要走绿色健康发展之路

　　三、河南省白酒企业的发展策略

　　四、河南白酒产业的发展战略

　　第六节　山东省

　　一、山东省白酒产业的发展现状

　　二、山东白酒做强品牌路探析

　　三、山东省白酒行业的发展策略

　　四、山东省白酒行业的发展建议

　　第七节　陕西省

　　一、陕西白酒市场上演“战国时代”

　　二、陕西省白酒行业面临新“危机”

　　三、陕西省白酒行业存在的问题

　　四、陕西省白酒企业的发展策略

　　第八节　东北地区

　　一、东北白酒将主攻高端市场

　　二、东北白酒崛起三方面须突破

　　三、东北白酒产业存在的问题

　　四、东北白酒产业的发展策略



　　第九节　其它地区

　　一、河北省白酒产业的发展分析

　　二、云南省白酒产业的发展分析

　　三、广西省白酒产业的品牌现状

　　四、广州白酒市场的发展特点

　　[b]第九章　2009年中国白酒产业重点企业竞争力同比及关键性财务数据分析[/b]

　　第一节 贵州茅台酒股份有限公司（600519）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第二节 宜宾五粮液股份有限公司（000858）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第三节 泸州老窖股份有限公司（000568）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第四节　四川沱牌曲酒股份有限公司（600702）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第五节　四川水井坊股份有限公司（600779）

　　一、企业概况



　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第六节　山西杏花村汾酒厂股份有限公司（600809）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第七节　安徽古井贡酒股份有限公司（000596）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　第八节　酒鬼酒股份有限公司（000799）

　　一、企业概况

　　二、企业主要经济指标分析

　　三、企业成长性分析

　　四、企业经营能力分析

　　五、企业盈利能力及偿债能力分析

　　[b]第十章　2009年中国白酒发展的差异化策略

　　一、产品差异化

　　二、形象差异化

　　三、市场差异化

　　四、服务差异化

　　第三节　白酒企业的招商策略

　　一、品牌规划策略

　　二、市场规划策略

　　三、招商启动策略

　　四、白酒企业招商应注意的问题



　　第四节　2009年中国两大白酒企业集团品牌战略的比较与分析

　　一、五粮液、茅台品牌战略的比较

　　二、五粮液、茅台品牌战略成果的评价

　　三、五粮液、茅台品牌战略的风险分析

　　四、遏制风险的对策建议

　　第五节　2009年中国二线白酒企业突围的关键要素

　　一、战略企图

　　二、声誉产品

　　三、市场板块

　　四、团队整合

　　五、资源匹配度

　　第六节　2009年中国中小白酒企业的发展策略分析

　　一、中小白酒企业的发展力模型

　　二、中小型白酒企业新品上市的策略

　　三、中小型白酒企业的市场推广策略

　　四、中小型白酒企业发展的聚焦化战略

　　[b]第十二章　2009年中国白酒替代产品运行浅析[/b]

　　第一节 啤酒

　　一、中国啤酒品牌发展特点

　　二、2009年中国葡萄酒行业的政策法规分析[/b]

　　第一节 2009年中国白酒行业政策环境总述

　　一、中国白酒产业的政策导向

　　二、中国白酒产业政策概述

　　三、中国《白酒法》的制定刻不容缓

　　第二节 2009年白酒行业税收政策分析

　　一、白酒行业税收政策的变化

　　二、白酒行业消费税调整的影响分析

　　三、新所得税法对白酒行业的影响

　　四、白酒税收政策走势预测

　　第三节　2009年白酒产业政策法规动向

　　一、白酒生产许可证新规定对白酒产业的影响

　　二、白酒制造业清洁生产标准实施对白酒产业的影响



　　三、25种白酒国家标准样品通过鉴定

　　四、董酒“董香型”标准通过审定

　　第四节　部分白酒政策文件解读

　　一、《食品质量认证实施规则——酒类》解析

　　二、浓香型白酒新标准解析

　　三、白酒分析方法解析

　　[b]第十五章　2010-2013年中国白酒行业的发展前景及趋势[/b]

　　第一节 2010-2013年中国中国白酒行业的前景分析

　　一、全国和地方性品牌共生的局面长期存在

　　二、白酒行业未来营业额和利润仍将攀升

　　三、白酒产业结构会进一步整合及优化

　　四、2010-2012年中国白酒制造行业预测分析

　　第二节 未来中国白酒行业发展的趋势

　　一、白酒行业的总体发展趋势分析

　　二、行业龙头领先优势将进一步加剧

　　三、高度白酒仍将是市场主流

　　四、高端白酒向更高端挺进

　　[b]图表目录：（部分）[/b]

　　图表：2006-2009年中国白酒制造行业企业数量统计

　　图表：2008年中国白酒制造行业企业数量分布图
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