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一、报告报价

《2010-2015年中国奶粉行业调研及投资发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年中国[b]奶粉[/b]行业调研及投资发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国奶业协会、中国乳制品工

业协会、国内外相关刊物的基础信息以及奶粉行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合

深入的市场调查资料，立足于世界奶粉发展综述

　　二、中国乳品业资本结构逐步多元化

　　三、中国乳品行业发展

　　第二节 行业发展政策环境分析

　　一、2008年《乳制品加工行业准入条件》施行情况

　　二、2008年《乳制品工业产业政策》实施情况

　　三、2008年工信部启动乳制品政策修订

　　四、2009年乳品安全标准征求意见稿对外公布

　　五、2009年乳制品企业受益贴息政策

　　六、2009年乳制品将设苯甲酸限量值

　　七、2009年我国采取六措施促进乳制品行业发展

　　八、2009年我国发布《乳制品工业产业政策（2009年修订）》

　　九、“十一五”规划助力行业发展分析

　　第三节 2008-2009年中国乳制品发展机遇

　　四、2009年中国乳制品生产经营分析

　　五、2009年中国乳制品发展分析

　　七、2009年我国乳制品零售额增长预测

　　八、2009年中国乳业发展格局分析

　　第四节 2008-2009年中国乳制品发展需求量预测

　　[b]第三章 奶粉行业发展分析[/b]

　　第一节 世界奶粉行业的差异

　　二、美国奶粉产量数据

　　三、2008年美国婴儿奶粉新标准出台

　　四、日本奶粉行业基本数据

　　五、印尼奶粉大量需进口

　　六、国外乳制品安全管理机制及对中国的启示



　　第二节 2008-2009年中国奶粉行业

　　二、进口奶粉污染问题引起消费者对其重新审视

　　三、2009年名牌进口奶粉也出现信任危机

　　四、2009年上半年广东省奶粉进口大幅增长

　　第三节 中国奶粉行业营销策略分析[/b]

　　第一节 奶粉营销概述

　　一、高档奶粉营销运作模式简述

　　二、奶粉市场营销中的要素分析

　　三、中国奶粉市场一览表

　　图表：2000-2008年新西兰和美国脱脂奶粉出口趋势

　　图表：2006-2008年大洋洲国家脱脂奶粉出口价格（FOB)

　　图表：2006-2008年全球主要乳品出口国

　　图表：2006-2008年大洋洲国家全脂奶粉出口价格（FOB)

　　图表：2006-2008年大洋洲国家干酪出口价格（FOB)

　　图表：2006-2008年大洋洲国家黄油出口价格（FOB）

　　图表：2007/2008财年澳大利亚乳制品行业情况

　　图表：2002-2008年澳大利亚奶粉生产情况

　　图表：2009年5月澳洲主要乳品累计出口量

　　图表：1970-2002年新西兰原奶、乳品产量及其占世界的比例

　　图表：1970-2001年新西兰乳制品出口量及占世界的比例

　　图表：2009年2月14-27日新西兰商品价格指数情况

　　图表：2008年中国乳制品(乳制品出口数据)出口月度量价走势图

　　图表：2008年中国乳制品(乳制品进口数据)进口月度量价走势图

　　图表：2007-2008年乳制品品牌报刊广告投放

　　图表：2008年1-10月三类乳制品报刊广告投放情况

　　图表：1970-2007年美国全脂奶粉和脱脂奶粉产量数据

　　图表：1970-2007年美国全脂奶粉产量变化趋势图

　　图表：1970-2007年美国脱脂奶粉产量变化趋势图

　　图表：2007年日本乳制品及奶粉制造工厂数量及不同地区分布情况

　　图表：2006-2007年日本奶粉生产能力

　　图表：2005-2008年日本奶粉产量数据

　　图表：2008年1-12月日本（全脂、脱脂、调整）奶粉产量数据



　　图表：2008年1-12月日本北海道（全脂、脱脂）奶粉产量数据

　　图表：2008年1-12月日本奶粉（全脂、脱脂）库存数量

　　图表：新进奶粉品牌战略分析

　　图表：消费者对婴儿配方奶粉选用品牌数量调查

　　图表：消费者选择某一品牌婴儿配方奶粉的影响因素调查

　　图表：消费者对婴儿奶粉作用的关注调查

　　图表：消费者购买婴儿配方奶粉购买场所调查

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营构成

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司流动资产表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司长期投资表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司固定资产表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司无形及其他资产表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司流动负债表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司长期负债表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司股东权益表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营业务收入表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司主营业务利润表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司营业利润表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司利润总额表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司净利润表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司每股指标表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司获利能力表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营能力表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司偿债能力表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司资本结构表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司发展能力表

　　图表：2008-2009年内蒙古伊利实业集团股份有限公司现金流量分析表

　　图表：婴幼儿配方食品感官要求

　　图表：婴幼儿配方食品营养成分及理化指标

　　图表：婴幼儿配方食品卫生指标

　　图表：婴幼儿食品检验值与食品标签标示值之暂定误差允许范围

　　图表：婴幼儿食品感官评分办法1（100分制）



　　图表：婴幼儿食品感官评分办法2（100分制）

　　图表：奶粉及婴幼儿食品的部分营养质量和卫生指标
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