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一、报告报价

《2007-2008年中国中药行业市场深度分析及发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007-2008年中国[b]中药[/b]行业市场深度分析及发展趋势研究报告 内容介绍：[/b]

　　世界中药市场简述

　　全球以中药为主的植物药市场借助消费者对天然药物的青睐市场容量不断增大，在近五

年内，以中药为主的天然物市场容量将超过600亿美元（目前约250亿美元）。据世界卫生组

织（WHO）统计，目前全世界约有40亿人使用植物药治疗。天然药物已成为世界各国竞相发

展的重要方向。中医药理论和植物天然药的全球影响力也逐步增强，2002年5月15日，WHO

在日内瓦召开该组织理事机构年会，制订了传统医学及其药用植物第一个全球性的行动计划

。全世界已有70多国家和地区制订了草药法规，120多个国家和地区的传统医药机构在政府指

导下纳入了规范化的运作。美、英、法、德、日、南韩等国纷纷投巨资、挖人才、找项目，

努力将天然药物国际化；并加大从中国进口原料药，经分包或再加工后分销世界各国，以获

取更大利润。

　　中国中药市场现状及展望

　　一、 2004-2007年世界中药市场规模

　　二、 中医逐步被世界认可

　　三、 世界范围内对中药的认可尚存疑虑

　　四、 全球三大中药市场发展迅速

　　五、 国际标准化认证是中药走向世界市场的第一步

　　第三节 世界中药行业考察)行业现状 [/b]

　　第一节 美国中药行业考察行业分析

　　一、 美国中药市场调研市场PEST分析

　　二、 2004-2007年美国中药市场调研市场规模

　　三、 美国中药销售渠道分析

　　四、 美国中药市场调研市场消费者分析

　　五、 针灸按摩在多数州需依附西医生存

　　第二节 日本中药行业分析

　　第三节 东南亚中药行业分析

　　第四节 欧洲中药行业分析

　　第五节 新加坡中药行业分析

　　[b]第四章 中国中药发展的影响

　　第四节 中国中药发展SWOT分析



　　一、 中国中药企业优势

　　二、 中国中药企业劣势

　　三、 中国中药企业机会

　　四、 中国中药企业风险

　　第七节 中国中药发展的困难及出路分析

　　二、 中药产业化发展应避免“邯郸学步”

　　三、 中药产业发展如何走出瓶颈

　　四、 中药产业化发展途径分析

　　第九节 中国中药行业发展建议

　　一、 发展中药医药的机遇

　　二、 优势互补促进发展

　　三、 中医药理论及文化为先导

　　四、 优化产品成分助推国际化

　　[b]第六章 中国中药进行业出口繁荣背后的隐忧

　　三、 中医药在欧洲身压“两座大山”

　　四、 中国中药饮片标准缺失行业现状及趋势 [/b]

　　第一节 中药饮片

　　一、 中药饮片市场现状及趋势

　　1. 2004-2010年中国中药饮片行业竞争现状

　　3. 中药饮片行业重点企业产销格局

　　4. 中药饮片市场问题与对策

　　二、 中药饮片行业经济运行统计分析

　　1. 2004-2007年企业数量及企业亏损数量

　　2. 2004-2007年行业销售收入增长情况

　　3. 2004-2007年行业经营利润增长情况

　　4. 2004-2007年行业经营效益情况

　　5. 2004-2007年行业集中度变化分析

　　6. 2004-2007年十大企业经营情况对比

　　第二节 中成药

　　一、 中成药市场现状及趋势

　　1. 中国中成药行业市场现状及地质战略发展趋势分析 [/b]

　　第一节 华北中药行业分析



　　一、 华北中药行业发展PEST分析

　　二、 华北中药市场需求规模分析

　　三、 华北中药供给规模分析

　　四、 华北中药工业经济运行概况

　　五、 华北中药重点企业产销分析

　　第二节 华东中药行业分析

　　第三节 东北中药行业分析

　　第四节 华南中药行业分析

　　第五节 华中中药行业分析

　　第六节 西部中药行业分析

　　第七节 中国中药行业各区域市场对比分析

　　[b]第十章 中国中药行业投融资与并购特征及趋势分析 [/b]

　　第一节 中国中药行业市场投融资与并购现状

　　一、 投资热点

　　二、 投资区域

　　三、 投资方式及渠道

　　四、 资本回报

　　第二节 中国中药行业市场投融资与并购特征

　　一、 资金来源

　　二、 投资主体

　　三、 投资方式

　　四、 投资整合

　　五、 投资条件

　　第三节 中国中药行业市场投融资与并购趋势

　　[b]第十一章 中国中药行业主体企业综合竞争力分析 [/b]

　　第一节 北京同仁堂

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第二节 三九集团



　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第三节 汇仁集团

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第四节 白云山药业

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第五节 东阿阿胶股份有限公司

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第六节 云南白药

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第七节 太极实业

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）



　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第八节 三九医药股份有限公司

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　第九节 神威药业

　　一、 2004-2007年公司经营效益

　　二、 公司业务模块分析（波士顿矩阵）

　　三、 公司资本运营架构

　　四、 公司核心竞争力分析

　　五、 公司发展战略

　　[b]第十二章 中国中药行业市场投资机会与风险分析 [/b]

　　第一节 经济风险

　　第二节 技术风险

　　第三节 产权风险

　　第四节 市场风险

　　[b]第十三章 中国中药行业市场DHD研究成果及建议 [/b]

　　第一节 中国中药行业市场DHD研究成果

　　第二节 中国中药行业市场DHD战略建议
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