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二、说明、目录、图表目录

       糖精是一种不含有热量的甜味剂。它为白色结晶性粉末，难溶于水。其甜度为蔗糖之300

～500倍，不含卡路里，吃起来会有轻微的苦味和金属味残留在舌头上。其钠盐易溶于水。制

造糖精的原料主要有甲苯、氯磺酸、邻甲苯胺等，均为石油化工产品。2009-2017年中国糖精

进出口数据统计表     年份   出口（千克、千美元）   进口（千克、千美元）       数量   金额   数

量   金额       2009年   10810430   74,751   137457   1,086       2010年   12892659   70,260   139145   1,458      

2011年   13557517   74,493   272929   2,547       2012年   16584800   85542   110280   1260       2013年  

16305081   91585   43987   715       2014年   16050739   110,714   42207   646       2015年   **   **   **   **      

2016年   **   **   **   **       2017年   **   **   **   **   数据来源：中国海关、智研数据研究中心整理

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国糖精行业分析与投资机遇研究报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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