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二、说明、目录、图表目录

      玩具制造指以儿童为主要使用者，具有娱乐性、教育性和安全性三个基本特征的娱乐器具

的制造。  

      近来，玩具厂商似乎迎来了集体转型期。先有积木玩具上市公司邦宝益智与达力动漫签署

合作协议，开发融合益智与动漫元素的新玩具产品;然后又有全球最大的玩具厂商美泰宣布与

三枪合作，要&ldquo;不务正业&rdquo;地去开发婴幼儿服饰，想要丰富业务条线以此来应对乐

高等玩具厂商的竞争。 

      不过，总体来看，我国二孩政策的放开，确实给玩具厂商带来了众多的发展机会：纵向可

以开发更多的玩具产品，横向可以往婴幼儿服饰等领域渗透。不过，仅玩具行业就具有广阔

的发展前景。 
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