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二、说明、目录、图表目录

      十字绣是用专用的绣线和十字格布，利用经纬交织的搭十字的方法，对照专用的坐标图案

进行刺绣，任何人都可以绣出同样效果的一种刺绣方法。十字绣是一种古老的民族刺绣，具

有悠久的历史。在中国许多民族的日常生活中，一直以来就普遍存在着自制的十字绣的工艺

品。由于各国文化的不尽相同，随着时间的推移，十字绣在各国的发展也都形成了各自不同

的风格，无论是绣线、面料的颜色还是材质、图案，都别具匠心。  

      挑花是一种中国古老的传统刺绣工艺，它分布广泛，其中湖北黄梅挑花发源最早、最具代

表性和影响力，在中国挑花工艺发展史中占主导地位，因此&ldquo;黄梅挑花&rdquo;也是各挑

花的代表和统称。 

      从中国十字绣行业发展的历程来看，目前十字绣行业处于一个稳定、快速发展的阶段，未

来3-5年内，随着国民经济的持续快速增长及人们物质文化生活水平的不断提高，十字绣行业

的消费必将更加大跨步地向前发展。 十字绣的扩展化、十字绣的个性化和小巧化.十字绣的日

常化、大众化趋势日益明显。2010年，随着个性照片十字绣的进入，中国又迎来了一次十字

绣技术的革新。而十字绣将更加符合人们的个性需求。 
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