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二、说明、目录、图表目录

       位置服务（Location Based Service,LBS),就是基于地理位置数据而展开的服务。这类服务一

般都具有非常强的位置相关性。  

       位置服务分为两种：与用户当前位置有关的位置服务以及与用户当前位置无关的位置服务

。对于前一种位置服务，提供时需要借助移动通信网和定位技术，其典型应用为导航；后一

种位置服务只需要借助移动通信网或Internet,典型应用为查找POI。

       一般情况下，LBS 系统由以下几个功能部分组成：（1）空间位置获取（定位平台）；（2

）LBS 管理；（3）信息传送；（4）地理信息系统（GIS）；（5）移动终端；（6）业务服务

提供。

       空间位置获取系统主要是通过定位技术获取移动客户的准确地理位置，这里的地理位置数

据是 LBS 系统的基础。

       LBS 管理系统一般由移动运营商负责运营和维护，是整个位置服务系统的核心，其将移动

终端和业务服务提供系统联系起来，使移动客户能够从业务服务提供商那里获取他所需要的

服务，如客户需要通过定位服务查询附近有哪些著名的花店、酒家信息。或者是业务服务提

供商根据移动客户的位置信息主动将信息推向客户，如通过定位服务系统发布广告等。同时

，LBS 管理系统还负责隐私管理、客户认证管理、业务管理和计费管理等功能。

       信息传送系统是指移动客户和运营商之间、运营商和内容提供商之间的信息传送平台，目

前比较成熟的传送平台是 SMS，当然还包括如 CDMA2000 1X，GPRS等。

      GIS 系统，完成将移动终端的地理数据信息转换成地图中可视化位置的功能。

      一般情况下，从定位系统中只能获取到终端的三维地理数据，这种数据只有通过 GIS 的处

理，才能为业务服务提供商所用。得到客户的地理位置信息，也就相当于具备了锁定特定客

户的手段，只有具备了锁定特定客户的功能，才能向这些特定客户提供相应的 LBS 服务。GIS

系统可以由运营商提供，也可以由业务服务提供商提供。

      业务服务提供系统是为移动客户提供的服务信息的源泉。根据不同的市场细分，业务服务

提供商可以为不同类型的客户提供不同的服务，如为时尚青年提供基于位置的游戏、聊天、

交友服务，为家庭客户、商务人士提供的移动保姆、交通导航、商业广告服务，为行业客户

提供的车辆调度、紧急救援、物流配送服务等。

 LBS 系统结构图资料来源：公开资料整理

 

      本位置服务行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽

描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验



基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本

中国位置服务行业市场监测与发展前景研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最

为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国位置服务行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国位置服务行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国位置服务行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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移动位置服务主要应用

LBS市场蕴藏了巨大的商机，通信运营商、地图厂商、软件开发商、终端厂商等整个产业链中

的众多参与者都积极投入其中，大力推进LBS服务以及应用，主要有以下几个方面。

手机导航

基于手机导航的位置服务，不仅是电子地图，还包括了实时路况、3D地图、实时天气、在线

导航和周边资讯等多种增值信息服务。基于手机导航的位置服务目前边界较宽泛，如可向用

户提供周边搜索查询服务，可向用户提供同城交友服务，可与即时通信相结合提供陌生人的

沟通和交友服务，甚至还可与移动支付相结合，实现各类实体商品和服务的预约和扣费等。

基于位置的社会性网络服务(LBSNS)

LBSNS(基于位置的社会性网络服务)其核心是LBS，通过整合移动互联网和互联网的无缝网络

服务，帮助用户寻找朋友位置和关联信息，同时激励用户分享位置等信息内容。位置服务为

用户信息增加新的标记维度，LBSNS通过时间序列、行为轨迹和地理未知的信息标记组合，

帮助用户与外部世界创建更加广泛和密切的联系，增强社交网络与地理位置的关联性。

智能汽车

汽车信息化为信息技术与汽车产业交叉融合而成的新兴产业，目前在国内外迅速普及和发展

。智能汽车主要为用户提供汽车导航、跟踪定位、交通信息、娱乐信息以及安保监控服务，

从目前的市场发展状况来看，运营商最具商业前景的位置服务应用莫过于智能汽车。在北美

，以通用汽车为代表的onstar推出三个月内就发展了600万用户，系统以安保为核心卖点。该

公司在2009年11月与中国电信确立合作关系，在旗下所有品牌中预装中文系统。在日本，以

丰田为代表的G-Book系统逐渐覆盖高中低档产品，搭载3G应用内容的信息化汽车不仅在销量

上取得了佳绩，在节能减排方面也有不俗的表现。

智能救助

智能救助类业务属于典型的面向个人的定位业务，此类业务早在2002年左右就已经在国内商

用。智能救助业务主要是面向公众中的特殊群体，如为孤寡老人、空巢老人等人群外出提供

应急救助。小学校园也是这一业务开拓的重要市场，如帮助家长和老师实时定位孩子是否到

校、在哪里，如发生紧急情况，就可以提供紧急救助。

智能交通



智能交通涉及的范围很广，其中典型应用有智能公交和智能出租车。智能公交是在定位服务

的基础上，将各种应用添加到一个大的平台之上。如根据定位信息公交调度监控管理体系可

生成最优化的行车计划，调度车辆和管理车辆；根据实时定位信息，公交调度监控管理体系

也可根据预先设置好的各种数据和库中的行车状况，向车辆发出调度指令，如加速、慢行、

绕道或发车等。智能出租车的主要目的是实现出租车的智能监控和调度。

智能医疗定位

智能医疗定位是一项极具商用前景的定位业务。

其可帮助运营商绕过复杂的医疗信息化体系，直接发挥自己的网络优势，面向最终用户提供

服务。通过用户携带的手机或瘦终端，医疗调度中心可实时定位到患者的所在位置，甚至可

以实时了解到患者的信息，调度距离患者最近的救护车；而接诊医生也可以通过救护车实时

发回的病患体征信息，与救护车进行视频通话，指导急救。可因此缩短急救时间、提高急救

成功率。

物流监控

物流监控是运营商最希望开拓的定位市场之一，也是最难开拓的一个市场。一方面，货运行

业业务覆盖地域广、车辆多，需要位置服务信息的用户多，要求数据共享的程度高。货运行

业企业多而小，行业市场尚未完成整合，能够支付得起定位服务的大型企业不多，运营商进

入这一市场商业模式挑战大。另一方面，现代物流监控不仅要确定物体的位置，同时还要保

障货物运输最优安排、准确及时运送，要求时刻跟踪货物的位置和状态，信息量大，网络压

力也大，这对运营商也是一个挑战。

移动位置服务发展趋势

日韩在LBS商业应用方面的成功经验值得借鉴，日本用户已建立起对LBS业务的使用习惯，中

国的移动位置服务市场目前仍处于早期阶段。未来，LBS业务与其他移动增值服务相结合的业

务具有很强的竞争力。

行业化与传统行业融合也将是LBS业务的重要发展方向。

基于位置的服务将会促进物流、交通、安全、城市规划、农林渔等众多传统产业的精确信息

化管理，衍生价值无限。运营商将会充分与传统产业开展合作，全面打造和扶持基于LBS的融

合性行业应用，促进LBS产业价值链的多元化，拓宽行业市场容量。位置服务的最大市场是跟

踪、导航服务，今后在位置导航、路线导航、交通导航、紧急求助等方面将涌现出大批新业

务。

趣味化、实用化

高精度定位信息将更加实用化，同时游戏、聊天、交友、聚会、社区、博客等将通过WAP

、JAVA/BREW等形式，提供更加丰富的互动服务。如社交网络，引进了互动网络以



及FourSquare和MyTown等移动应用，包含了当地商店、饭店和娱乐场所相关的信息和体验。

用户在现实生活中某一位置登录后，可以争取奖励挣取现金，然后在现实生活中的场所中尽

情享受。

与商务紧密结合

基于位置的定向广告推送，为用户提供随时随身的服务。移动即位置，位置、受众、终端、

行为、情景等将成为广告主更精准地锁定用户的手段，通过感知用户情景，可以投放更具互

动和精准性的移动广告。根据用户登记的历史记录，针对客户特定偏好提供定制广告。此外

，这些LBS应用不断收集客户日常行程数据，而这些数据都是目标广告的宝贵分析材料。
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