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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       随着生活水平的逐渐提高，中国礼品行业市场也呈现增长趋势。此外，配额限制的逐步取

消为中国工艺礼品冲击国际礼品市场提供了更好的环境。2014年，我国礼品行业需求规模超

过8000亿元，其中个人礼品需求超过5000亿元，2015年，礼品行业需求规模初步估算超过9000

亿元。  

 2010-2015年中国礼品行业需求规模资料来源：公开资料整理

 

      《2017-2022年中国礼品市场前景研究与投资可行性报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

      报告揭示了礼品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国礼品做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国礼品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。

 

报告目录：

第一部分 行业发展分析

第一章 礼品行业相关概念及分类

第一节 礼品的相关概念

一、礼品的概念和文化

二、商务礼品文化

第二节 礼品的分类

一、按礼品的原材料构成分

二、按满足礼品消费者需要分类

 

第二章 2016年中国礼品产业运行环境分析

第一节 国际宏观经济环境分析

一、2016年世界经济运行分析

二、2017-2022年世界经济预测



第二节 中国宏观经济环境分析

一、2016年中国宏观经济运行分析

二、2012-2016年中国经济发展预测

第三节 2016年中国礼品产业政策环境分析

一、政策干预礼品包装

二、深圳文化创意礼品受政策扶持

 

第三章 中国礼品行业整体发展情况分析

第一节 2016年中国礼品业发展现状分析

一、2016年中国礼品业低碳概念先行

二、2016年创意经济推动礼品业成熟

三、2016年我国礼品业深挖&ldquo;中国元素&rdquo;

四、2016年中国礼品行业TOP100

五、2016年中国礼品业从&ldquo;制造&rdquo;转型&ldquo;创造&rdquo;

第二节 2016年中国礼品行业发展情况分析

一、礼品业的在我国经济中的地位

二、礼品业现状的基本分析

三、礼品工业协会成立及其作用

四、礼品业发展工作思路

第三节 2016年中国礼品业生产基地分析

一、工艺品、商务礼品生产基地

二、圣诞礼品生产基地

第四节 2016年中国礼品业发展存在的问题

一、产业化、规模化程度低

二、行业运行不规范

三、从业人员文化素质低、研发能力弱

四、知识产权意识弱，仿冒现象严重

 

第二部分 市场发展分析

第四章 中国礼品市场调研

第一节 中国礼品市场发展特点及现状

一、中国礼品市场发展特点



二、礼品市场现状分析

三、中国礼品占全球市场份额情况

第二节 2016年礼品市场发展情况分析

一、2016年中国礼品市场发展情况分析

二、2016年礼品市场采购分析

三、2016年电商势力成礼品市场增长亮点

四、2016年礼品出口环境恶化

五、2016年礼品内需撑起一片天

六、2016年中国数码礼品市场需求概况分析

七、2016年商务礼品市场调研

第三节 2016年礼品市场调研

一、产品分析

二、经营分析

三、行业呼吁

四、广告表现策略分析

五、目标消费群

第四节 我国礼品市场存在的问题及对策

一、礼品市场存在的主要问题及其经济影响

二、礼品市场问题的存在根源于礼品使用价值的异化

三、急剧扩张的礼品行业市场呼吁行业升级

四、对于礼品市场存在问题的基本对策

 

第五章 主要产品市场调研

第一节 礼品行业核心市场调研

一、六大礼品板块的发展分析

二、中国礼品市场的三座金矿

第二节 2016年饰品礼品市场调研

一、2016年我国珠宝首饰行业发展现状分析

二、2016年黄金珠宝业酝酿制定行业标准

三、2016年两岸珠宝行业合作研制珠宝首饰共通标准

四、中国饰品业的主要销售形式

五、中国饰品市场竞争策略分析



六、2017-2022年我国珠宝销售预测

第三节 2016年收藏品礼品市场调研

一、2016年艺术品收藏市场发展分析

二、2016年收藏品进入高端礼品市场

三、2017-2022年收藏市场春拍行情展望

四、2017-2022年艺术品拍卖市场展望

五、2017-2022年收藏市场将继续向好发展

第四节 2016年玩具礼品市场调研

一、2016年我国玩具业发展状况

二、2016年中国玩具制造业主要经济指标

三、2016年中国玩具制造业工业销售产值

四、2016年中国玩具出口分析

五、2016年中国玩具出口问题分析

六、2017-2022年玩具市场流行趋势全方位预测

第五节 2016年烟茶酒礼品市场调研

一、礼品酒市场运作的核心要点

二、2016年葡萄酒行业发展分析

四、2016年我国礼品茶发展分析

五、2016年烟茶酒产品生产情况

六、2017-2022年中国礼品酒发展趋势

 

第六章 主要区域市场调研

第一节 2016年浙江礼品产业发展分析

一、浙江礼品行业的现状分析

二、浙江礼品行业的前景展望

三、义乌圣诞礼品的市场调研

第二节 2016年广东礼品产业发展分析

一、广东澄海玩具礼品产业发展现状分析

二、广东中山保健型礼品茶日渐走俏

三、深圳工艺礼品行业首次接受银行

四、2017-2022年深圳礼品展引领高端个性化发展趋势

第三节 2016年其他地区礼品产业发展分析



一、北京礼品市场状况

二、重庆礼品市场情况

三、成都礼品市场状况

四、山东礼品市场状况

五、福建礼品市场状况

 

第七章 国外礼品市场调研

第一节 德国礼品行业发展分析

一、德国商务习俗

二、德国礼品文化

三、德国礼品市场调研

第二节 日本礼品行业发展分析

一、日本商务习俗

二、日本礼品市场调研

三、日本礼品发展趋势

第三节 沙特礼品行业发展分析

一、沙特商务习俗

二、沙特礼品市场调研

第四节 荷兰礼品行业发展分析

一、荷兰商务习俗

二、荷兰礼品市场调研

第五节 俄罗斯礼品行业发展分析

一、俄罗斯礼品市场调研

二、俄罗斯礼品征税情况

第六节 美国礼品行业发展分析

一、美国礼品市场规模情况

二、美国礼品销售渠道分析

三、美国礼品市场畅销产品

四、美国礼品公司借互联网走创新之路

五、中国工艺品开拓美国市场策略

 

第八章 关联产业分析



第一节 2016年礼品包装行业发展分析

一、国内礼品包装行业现状分析

二、保健品礼品包装行业现状分析

三、限制礼品过度包装的政策

四、礼品包装行业成创业新思路

第二节 其他关联产业分析

一、2016年礼品回收行业发展分析

二、2016年礼品企业网站经营分析

三、2016年塑料行业发展分析

四、2016年电子行业发展分析

五、2016年纺织行业发展分析

六、2016年动漫产业发展分析

 

第三部分 行业竞争格局

第九章 行业竞争与企业分析

第一节 香港周生生珠宝

一、公司简介

二、2015年公司经营情况分析

三、2016年公司经营情况分析

四、2015年公司财务数据分析

五、2016年周生生推出全新品牌形象

第二节 老凤祥

一、公司简介

二、老凤祥竞争优势分析

二、2015年企业经营情况分析

三、2016年企业经营情况分析

四、2015年企业财务数据分析

五、2017-2022年公司发展展望及策略

七、老凤祥公司未来投资前景分析

第三节 周大福珠宝金行

一、公司发展大事记

二、公司发展历程



三、2015年公司在内地开设分店数量

四、2016年周大福积极筹备IPO

第四节 东方金钰

一、公司简介

二、2015年企业经营情况分析

三、2015年企业经营情况分析

四、2015年企业财务数据分析

五、2017-2022年公司发展展望及策略

第五节 其他礼品企业分析

一、北京超新怡和科贸有限公司

二、中山兆兴文具有限公司

三、深圳伽元工艺礼品有限公司

四、九百度工艺品装饰有限公司

 

第四部分 发展趋势与策略

第十章 2017-2022年礼品行业发展趋势预测

第一节 礼品行业经营模式分析

一、行业趋向专业化、规范化

二、品牌、个性礼品趋势

三、行业商会的作用日渐凸现

四、加强交流与合作

五、连锁经营模式逐渐扩大

第二节 未来礼品市场趋势

一、市场规模

二、销售渠道

三、畅销产品

第三节 礼品行业发展趋势分析

一、礼品行业的发展趋势

二、礼品网发展趋势分析

三、礼品酒市场新趋势

四、家纺类礼品未来的趋势

五、2017-2022年中国礼品市场空间及发展机遇与挑战分析



六、2017-2022年中国礼品市场销售前景

第四节 礼品行业个性化发展趋势分析

一、个性礼品定制成时尚潮流

二、生日礼品个性化定制趋势分析

三、DIY个性礼品投资预测分析

 

第十一章 2017-2022年礼品行业营销及策略探讨

第一节 礼品行业营销策略分析

一、礼品营销特征及其创新

二、礼品市场体验营销分析

三、礼品的搜索营销突围之道

四、中国礼品渠道营销分析

五、礼品工艺品行业网络营销策略

第二节 礼品行业经营策略分析

一、商务礼品的策划

二、礼品行业信息化策略

三、礼品商家知识产权保护策略

四、农村礼品市场的变化趋势及对策

五、参加展会应该注意的因素

六、礼品企业&ldquo;与狼共舞&rdquo;的五大策略

第三节 礼品经销商的市场角色定位与发展

一、市场特点决定了经销商不可替代的地位

二、礼品经销商面临的危机和局限性

三、经销商对礼品渠道的把脉和掌握

四、经销商的核心竞争力打造

第四节 中国礼品行业国际竞争力提高策略

一、继续解放思想

二、把握行业大势

三、打造特色平台

四、发挥整合功能

五、培育竞争优势

 



第十二章 2017-2022年礼品行业投资前景研究探讨

第一节 礼品行业投资机会分析

一、礼品市场投资的风向及建议

二、礼品店投资经营方案全指导

三、情侣玩具礼品店经营投资分析

四、礼品瓷投资分析

五、礼品金当成投资金大卖

六、礼品行业的发展机遇

七、学生礼品突飞猛进

八、低碳礼品前景美好

第二节 礼品店投资经营方案全解

一、投资及经营建议

二、投资前景及其规避

三、礼品的选择策略（ZYYL）

四、礼品采购指南

第三节 平价家居礼品店投资分析

一、创意家居市场调研

二、平价路线策略分析

三、市场投资前景研究分析

四、市场投资前景分析

第四节 吉祥用品店投资分析

一、经营条件

二、创业步骤

三、成功案例

四、经营策略
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