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二、说明、目录、图表目录

       客车是指乘坐9人以上（包括驾驶员座位在内），一般具有方形车厢，用于载运乘客及其

随身行李的商用车，这类车型主要用于公共交通和团体运输使用。按照服务方式不同，客车

的构造亦不同，可分为旅行客车、城市公共客车、公路客车、铁路客车、游览客车及校车等

类型。  

      中国客车企业引进的国外客车技术，主要集中在欧日两大系列。典型品牌如郑州宇通、苏

州金龙、厦门金龙、上海申沃、丹东黄海等，中国客车产量已居世界第一，个别厂家年产量

已超过万台。2016年1-8月份，中国客车统计重点关注的50家企业累计销售5米以上客车135245

辆，同比下降1.54%，其中座位客车(公路客车)下降16.27%，校车下降2.93%，公交客车增

长23.16%。 总销量中，大型客车销量45170辆，同比下降8.14%，中型客车销量53772辆，同比

增长27.72%，轻型客车销量36303辆，同比下降21.22%。 

      2016年以来传统座位客车的市场呈现3大特点：一是，权重最大，且越来越大。随着传统公

交客车销量大幅下滑，在传统客车领域座位客车的权重越来越大，2016年1-8月，座位客车权

重为61.09%，较上年同期的59.16%，有明显上升。二是，降幅比新能源小。传统座位客车销

量同比下降12.83%，但新能源座位客车的降幅为34.33%，在座位客车领域，新能源客车的替

代趋势尚未显现。三是，需求下降难以遏制。客运萎缩，旅游和团体市场要为2015年新能源

客车的买单，从市场本身来看，很难遏制座位客车需求下降。

 2016年12月客车产量统计表（单位：辆）     指标名称   本月完成   本期止累计   同期止累计   比

上月增长%   比同期增长%   比同期累计增长%       客车总计   56890   491709   520306   11.52   -8.4  

-5.5       其中：柴油汽车   28056   281959   285070   5.93   -13.36   -1.09       汽油汽车   5715   97697  

135618   -23.87   -19.68   -27.96       普通混合动力   20   261   2845   -90.15   -96.74   -90.83       插电式混

合动力   3880   16500   18511   123.63   -15.34   -10.86       纯电动   18646   87461   59674   30.93   16.97  

46.56       燃料电池   0   2   0   0   0   0       天然气   573   7829   18588   -31.87   -61.02   -57.88       其他替代

燃料   0   0   0   0   0   0       其中：车长&le;6米   23654   277897   312290   -10.22   -20.59   -11.01       6

米&lt;车长&le;7米   5670   41750   58530   25.03   -37.62   -28.67       7米&lt;车长&le;8米   2069   21752  

24916   37.29   -36.02   -12.7       8米&lt;车长&le;9米   8969   47882   24953   36.04   127.58   91.89       9

米&lt;车长&le;10米   2139   12907   15083   31.96   36.33   -14.43       10米&lt;车长&le;12米   13385  

79042   74365   32.68   4.42   6.29       12米&lt;车长   1004   10479   10169   210.84   -39.74   3.05       其中：

城市客车   21319   141650   117979   10.62   7.78   20.06       长途客车   11200   78869   84164   57.9   -6.36

  -6.29       旅游客车   2835   23964   29850   31.37   -29.65   -19.72       铰接客车   0   37   62   0   -100  

-40.32       无轨电车   0   0   0   0   0   0       越野客车   179   1628   2323   -5.29   -20.8   -29.92       专用客车



  3425   29609   39846   24.45   -14.16   -25.69       其他客车   16938   199680   230902   -10.05   -19.9  

-13.52       校车   994   16272   15180   38.63   2.58   7.19   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国客车市场深度调查与市场全景评估报告》共十

四章。首先介绍了客车相关概念及发展环境，接着分析了中国客车规模及消费需求，然后对

中国客车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国客车面临的机遇及发展前景。您若

想对中国客车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2016年12月客车销量统计表（单位：辆）     指标名称   本月完成   本期止累计   同期止累计   比

上月增长%   比同期增长%   比同期累计增长%       客车总计   64152   488400   524923   38.01   -6.48  

-6.96       其中：柴油汽车   27795   279858   286623   8.85   -15.55   -2.36       汽油汽车   6719   96720  

139585   4.51   -40.34   -30.71       普通混合动力   143   250   2799   17.21   -75.8   -91.07       插电式混合

动力   4921   16975   18247   167.88   3.6   -6.97       纯电动   23949   86689   58983   104.2   36.44   46.97      

燃料电池   0   0   0   0   0   0       天然气   625   7908   18686   -24.79   -59.12   -57.68       其他替代燃料   0  

0   0   0   0   0       其中：车长&le;6米   23899   273770   318879   -2.06   -29.4   -14.15       6米&lt;车

长&le;7米   6411   41941   57337   61.04   -33.88   -26.85       7米&lt;车长&le;8米   2158   21724   25112  

38.24   -39.6   -13.49       8米&lt;车长&le;9米   11206   48766   25161   113.57   157.31   93.82       9米&lt;车

长&le;10米   2756   12514   15092   82.03   62.5   -17.08       10米&lt;车长&le;12米   16013   79221   73266  

69.25   16.23   8.13       12米&lt;车长   1709   10464   10076   440.82   3.39   3.85       其中：城市客车  

26538   139996   117235   61.48   25.93   19.41       长途客车   11934   79608   84521   79.49   -9.65   -5.81     

 旅游客车   3751   23131   29413   103.2   -20.02   -21.36       铰接客车   0   37   59   0   -100   -37.29       无

轨电车   0   0   0   0   0   0       越野客车   211   1513   2282   23.39   8.21   -33.7       专用客车   5127   37343 

 43109   65.87   8.35   -13.38       其他客车   15580   190707   232863   -10.66   -33.7   -18.1       校车   1011  

16065   15441   18.66   -15.61   4.04   
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