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二、说明、目录、图表目录

      花茶（Scented tea），又名香片， 即将植物的花或叶或其果实泡制而成的茶，是中国特有

的一类再加工茶。其是利用茶善于吸收异味的特点，将有香味的鲜花和新茶一起闷，茶将香

味吸收后再把干花筛除，制成的花茶香味浓郁，茶汤色深。花茶又可细分为花草茶和花果茶

。饮用叶或花的称之为花草茶，如荷叶、甜菊叶。饮用其果实的称之为花果茶，如：无花果

、柠檬、山楂、罗汉果、有花果。其气味芬香并具有养生疗效。外形条索紧结匀整，色泽黄

绿尚润；内质香气鲜灵浓郁，具有明显的鲜花香气，汤色浅黄明亮，叶底细嫩匀亮。花茶主

要以绿茶、红茶或者乌龙茶作为茶坯、配以能够吐香 的鲜花作为原料，采用窨制工艺制作而

成的茶叶。根据其所用的香花品种不同，分为茉莉花茶、玉兰花茶、桂花花茶、珠兰花茶等

， 其中以茉莉花茶产量最大。  

     花茶是我国特有的茶叶品种，深受我国北方地区和西南地区消费者的欢迎。在我国茶叶商

品分类上，花茶被列为主要的茶类， 其销量仅次于绿茶。出口花茶列为特种茶，我国年产花

茶稳定在11万-12万吨之间。全国玫瑰种植面积约20万亩，其中平阴就占了5万亩，《本草纲目

》记载：玫瑰花茶性温、味甘、入肺、 肾、经，有平肝、润肺养颜之功效；近代医学证明，

长期饮用玫瑰花茶有祛斑、润燥、明目、排毒、 养颜、调节内分泌等功效。 

     目前，国内很多地方花草茶的销售还处于超市内售卖散装花草的低层次，缺乏品牌感召力

，没有典雅时尚、具有品牌效应的天然花草产品不能形成一种独特的文化、满足不了消费者

的要求，也不能顺应时代的发展。 

     目前，越来越多的人提倡返璞归真，回归自然 的观念渐渐普及世界各地，花草茶的地位从

功效方面讲是养身保健的生活妙方，除了用于美容、瘦身外也带给人们一种纯净自然的生活

方式。未来花茶市场的发展趋势将会是关注产品的环保性、保健性、高品质、便于饮用等因

素。 花草茶味香具全，口感很好，具有很好的市场发展前景。 
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