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一、报告报价

《2021-2027年中国网络营销市场分析与市场全景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        网络营销是企业整体营销战略的一个组成部分，网络营销是为实现企业总体经营目标所

进行的，以互联网为基本手段营造网上经营环境的各种活动，是一个广义词，从目前的商业

来讲网络营销更宽泛的涵盖网络的产品及投放互联网概念。  

        网络营销（On-line Marketing或E-Marketing）是随着互联网进入商业应用而产生的，尤其

是万维网（www）、电子邮件（e-mail）、搜索引擎、社交软件等得到广泛应用之后，网络营

销的价值才越来越明显。其中可以利用多种手段，如E-mail营销、博客与微博营销、网络广告

营销、视频营销、媒体营销、竞价推广营销、SEO优化排名营销、大学生网络营销能力秀等

。总体来讲，凡是以互联网或移动互联为主要平台开展的各种营销活动，都可称之为整合网

络营销。简单的说，网络营销就是以互联网为主要平台进行的，为达到一定营销目的的全面

营销活动。网络营销的信息传递特点     1   信息传递效率更高       2   信息传递方式多样化       3   

信息传递渠道多种渠道       4   信息传递方向双向交互       5   信息传递噪声传递屏障   数据来源

：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国网络营销市场分析与市场全景评估报告》共

十章。首先介绍了网络营销行业市场发展环境、网络营销整体运行态势等，接着分析了网络

营销行业市场运行的现状，然后介绍了网络营销市场竞争格局。随后，报告对网络营销做了

重点企业经营状况分析，最后分析了网络营销行业发展趋势与投资预测。您若想对网络营销

产业有个系统的了解或者想投资网络营销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章网络营销相关概述

第.一节网络营销

一、网络营销特点网络营销特征     1   具有鲜明的理论       2   市场的全球性       3   资源的整合性  

    4   明显的经济性       5   市场的冲击性   数据来源：公开资料整理

二、网络营销体系结构

三、网络营销与电子商务

第二节网络营销基础



一、直复营销理论

二、网络关系营销论

三、软营销理论

四、网络整合营销

 

第二章2019年中国网络营销环境分析

第.一节企业内部环境

第二节供应者

第三节营销中介

第四节顾客或用户

第五节竞争者

 

第三章2019年中国网络营销现状研究

第.一节2015-2019年中国网络营销发展与演进

第二节2019年中国网络营销现状分析

第三节2019年中国网络营销深度研究

 

第四章2019年中国网络营销竞争分析

第.一节中国网络营销SWOT分析

第二节中国网络营销竞争原则

第三节中国网络营销竞争战略分析

 

第五章2019年中国网络营销推广模式及发展技巧分析

第.一节2019年中国网络营销推广模式研究

一、网络推广的特点

二、网络营销的优势与弊端

三、营销方案制定思路

四、现今网络营销工具

第二节2019年中国网络营销推广模式研究

一、搜索引擎营销

二、交换链接

三、网络广告



四、信息发布

五、博客营销

六、个性化营销

七、会员制营销

八、网上商店

九、病毒性营销

十、网络视频营销

十一、论坛营销

十二、WIKI营销

十三、网络营销联盟

十四、竞价推广

十五、电子书营销

十六、事件营销

十七、视频营销

十八、品牌营销
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二十一、微博营销

第三节网站营销推广步骤

一、营销方案制定思路

二、现今网络营销工具
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第六章2019年中国网络营销细分领域分析

第.一节门户类媒体

一、传播方式

二、投放模式

三、商业传播价值分析

四、门户类媒体受众分析

五、门户类媒体最佳使用实践分析（选择意愿、接受程度、媒体优势、适合的行

业&hellip;&hellip;）



六、主力企业评价

（1）新浪

（2）搜狐

第二节搜索引擎类媒体

一、传播方式

二、投放模式

三、商业传播价值分析

四、门户类媒体受众分析

五、门户类媒体最佳使用实践分析（选择意愿、接受程度、媒体优势、适合的行
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六、主力企业评价
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第三节社区类媒体
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三、商业传播价值分析

四、门户类媒体受众分析
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六、主力企业评价
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三、商业传播价值分析
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五、门户类媒体最佳使用实践分析（选择意愿、接受程度、媒体优势、适合的行
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（1）新浪博客
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二、投放模式

三、商业传播价值分析

四、门户类媒体受众分析

五、门户类媒体最佳使用实践分析（选择意愿、接受程度、媒体优势、适合的行

业&hellip;&hellip;）
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第八章企业网络营销策略分析
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3、企业百科词条创建及修订人调查
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3、ONCCC平台二级域名网站应用情况调查

4、B2B平台二级域名网站产品描述合理性分析



5、B2B平台二级域名网站认证情况

6、中小企业B2B平台二级域名网站应用综述

三、二级域名网站B2B平台内部可见度分析

四、B2B平台二级域名网站及独立官方网站搜索引擎可见度分析

五、B2B平台推广价值分析及问题归纳与建议

1、B2B平台推广价值及优势

2、企业B2B平台推广问题总结

3、对中小企业B2B平台推广的建议

六、基于B2B电子商务平台的网络推广策略

七、常用B2B平台网站资源及应用特点介绍
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五、B2B平台推广价值分析及问题归纳与建议
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2、企业B2B平台推广问题总结
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第二节产品与服务

第三节技术

第四节媒介渠道（）
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