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一、报告报价
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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

         &ldquo;网络电影&rdquo;是一个含义模糊的概念，推敲起来大致包含两层意思：其一是狭

义的，特指专供网络传播的院藏音频作品；其二是广义的，用来泛指&ldquo;数字到户&rdquo;

以后，受众通过因特网接受的各类影视节目。  

        网络电影一般都是组建团队拍摄，自己当导演，时长超过60分钟以上，拍摄时间(几个月

到一年左右)，规模投资(几百万元到几千万元)，电影制作水准精良，具备完整电影的结构与

容量，并且符合国家相关政策法规，以互联网为首发平台的电影，符合国家政策，也可以在

电影院上映。

        网络电影市场经历爆发性增长后趋于冷静，2019年整体上线量同比下降49%，但播放表现

仍稳步提升，全年累计正片播放同比提升24%。随着市场逐步冷静与行业逐步正规，经过六

年发展的网络电影将迎来优胜劣汰的U形转弯，在这个决定未来网络电影行业的转折点上，

有能力突破弯道的人将冲向新的高峰。2017-2019年网络电影全年累计正片播放趋势（亿）

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国网络电影市场前景展望与市场前景预测报告

》共十章。首先介绍了网络电影相关概念及发展环境，接着分析了中国网络电影规模及消费

需求，然后对中国网络电影市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国网络电影面临的

机遇及发展前景。您若想对中国网络电影有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第.一节 电影行业发展现状分析

        2017年10月16日至2018年10月15日，全网共新上线网络电影1526部（总时长约为116126分

钟），较上一年度同期下降31%。网络电影在经历了爆发式成长后进入了&ldquo;减量提

质&rdquo;的转型调整期。2017-2018年网络电影数量对比数据来源：公开资料整理

一、电影行业产业政策分析

二、电影行业发展现状分析
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同时网络电影部均正片播放大幅提升，同比增长136%，随着会员服务收入成为视频网站主要

收入来源，网络电影的票房收益仍有较大的增长空间。2017-2019年网络电影部均投资成本分

布趋势数据来源：公开资料整理
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