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二、说明、目录、图表目录

      网络直播是可以同一时间透过网络系统在不同的交流平台观看影片。影片主要分为实时直

播游戏，电影，或电视剧等等。  

      网络直播吸取和延续了互联网的优势，利用视讯方式进行网上现场直播，可以将产品展示

、相关会议、背景介绍、方案测评、网上调查、对话访谈、在线培训等内容现场发布到互联

网上，利用互联网的直观、快速，表现形式好、内容丰富、交互性强、地域不受限制、受众

可划分等特点，加强活动现场的推广效果。现场直播完成后，还可以随时为读者继续提供重

播、点播，有效延长了直播的时间和空间，发挥直播内容的最大价值。

      国内&ldquo;网络直播&rdquo;大致分两类，一是在网上提供电视信号的观看，例如各类体

育比赛和文艺活动的直播，这类直播原理是将电视（模拟）信号通过采集，转换为数字信号

输入电脑，实时上传网站供人观看，相当于&ldquo;网络电视&rdquo;；另一类则是真正意义上

的&ldquo;网络直播&rdquo;：在现场架设独立的信号采集设备（音频+视频)导入导播端（导播

设备或平台），再通过网络上传至服务器，发布至网址供人观看。这类网络直播较前者的最

大区别就在于直播的自主性：独立可控的音视频采集，完全不同于转播电视信号的单一（况

且观看效果不如电视观看的流畅）收看。同时可以为政务公开会议、群众听证会、法庭庭审

直播、公务员考试培训、产品发布会、企业年会、行业年会、展会直播等电视媒体难以直播

的应用进行网络直播。

      网络直播服务在2016年上半年逐渐受到社会重视，并在资本力量的推动下实现了快速发展

。截至2016年6月，网络直播用户规模达到3.25亿，占网民总体的45.8%。

 各类网络直播使用率

 

      直播作为一个展示内容的平台，其内容生成是否存在壁垒很大程度上决定了该直播平台的

进入壁垒。而颜值为主要生产要素的秀场直播无疑是创业公司扎堆的重灾区。从竞争格局来

看，PC端秀场直播：老牌巨头YY、9158、六间房三足鼎立；移动端秀场直播：用户更年轻、

社区更开放，创业公司层出不穷。

 2011-2016年中国秀场直播领域年均成立平台情况

 

      2016年上半年，真人聊天秀直播和游戏直播在资本力量的推动下得到快速发展，网民使用

这两类直播的比例分别为19.2%和16.5%。由于网络直播的推广成本、带宽成本和主播签约成

本均较高，仅依靠用户购买虚拟礼物和流量广告两种变现方式很难维持发展扩张，使得其商



业模式仍处于探索阶段。此外，文化部于2016年4月开展了对互联网直播平台违规直播行为的

专项整治行动，并要求网络主播必须实名认证，未来网络直播监管将更加严格。

      体育赛事直播版权市场竞争加剧。和游戏、真人秀直播不同，体育赛事直播完全以赛事为

核心获取用户关注，因此赛事版权成为各家体育直播厂商追逐的重点。2016年上半年，小米

、乐视、暴风科技等企业先后与各大国际知名体育赛事的版权方达成合作，以独有资源为优

势扩大自身市场竞争力。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国网络直播市场前景研究与行业前景预测报告》

共十一章。首先介绍了网络直播行业市场发展环境、网络直播整体运行态势等，接着分析了

网络直播行业市场运行的现状，然后介绍了网络直播市场竞争格局。随后，报告对网络直播

做了重点企业经营状况分析，最后分析了网络直播行业发展趋势与投资预测。您若想对网络

直播产业有个系统的了解或者想投资网络直播行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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