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二、说明、目录、图表目录

      随着科学技术的发展，化妆品的功能已不再单一，产品结构富于变化，功效也面向多元化

发展。就护肤品而言，其最根本的滋润功能已经远远不能满足消费者的要求。而具有医学护

肤理念和深度保养功能的护肤品很受消费者欢迎，拥有良好的开发市场。面膜属于一次性消

费品，用后无须清洗，轻易除下，即节省时间，又省却了麻烦，可以轻松享受美容护理服务

，是一种美容&ldquo;快餐&rdquo;。对于现代女性快节奏的生活模式来说，相对于传统的护肤

品，面膜更易于让她们所接受。  

      从投资观点来看，我国面膜行业目前处于快速增长期，且没有出现大品牌垄断现象，品牌

忠诚度还相对较低，投资空间很大，正是投资好时节。

      面膜行业正处于快速增长期。行业的发展，都有其自己的生命周期，据行业生命周期理论

判断，我国面膜产业发展正处于快速增长期。近年来面膜市场异军突起，不断有新的竞争者

加入，但竞争格局远没有护肤膏霜和清洁皮肤产品激烈，目前来看，市场尚没有垄断面膜的

领导者。由于目前面膜市场尚没有出现垄断型、标杆性的品牌领导者，未来中国面膜市场将

有更大的发展空间。

      阶段   特点   销售年增长率        启蒙期   技术不确定，创新成本较高 缺乏清晰的发展规划 新

公司不断加入    30%-100%        成长期   技术趋于先进和成熟产品竞争力强市场需求巨大   

10%-30%        成熟期   技术标准形成，市场竞争激烈但有序竞争焦点有价格转为售后服务 顾客

对产品有较丰富的知识    10%以下        衰退期   技术老化，丧失创新市场逐步猥琐企业疲于生

计    负值   

 

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国面膜市场前景研究与投资策略报告》对我国的

市场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业投

资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋

势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管

理提供权威、充分、可靠的决策依据。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务

部门采集数据、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库

。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国



产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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