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实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质
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业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2011年二手房市场领导者链家地产在北京成立&ldquo;自如友家&rdquo;，专营品质长租公

寓；2012年面向现代青年的连锁生活社区YOU+公寓在广州正式营业并迅速获得雷军顺为资

本A轮融资；2015年2月，万科通过村屋改造推出了&ldquo;万科驿&rdquo;第一代产品--位于广

州的&ldquo;万科?天河软件园店&rdquo;公寓；2015年4月一群来自腾讯、万科等互联网、地产

开发商的前员工创立了&ldquo;warm+公寓&rdquo;并获得资本市场数千万Pre-A轮融

资&hellip;&hellip;蘑菇公寓、寓见公寓、魔方公寓等品牌长租公寓如雨后春笋，长租公寓市场

迅速膨胀，并吸引了包括传统二手房代理、地产开放商、互联网企业在内的多方跟进。  

      长租公寓市场正慢慢成为一个&ldquo;新&rdquo;的产业，赢得二手房代理、地产开发商、

互联网企业、资本市场的亲睐和投资，成为房地产存量市场下一个新的盈利突破口。

      互联网浪潮掀开的市场空白区域催生出了一大波知名互联网巨头企业、互联网产品，同时

也带动了传统行业、产品的升级改造。互联网+不断改造升级着传统行业，长租公寓市场也不

例外，开始逐步走人互联网企业和资本市场的视野。

 四大类长租公寓品牌分析数据来源：公开数据整理

 合租的品牌公寓     序号   类别   价格   品牌       1   普通   价格500-1K元   优客逸家       2   中端   价

格1K-3K元   蘑菇、青客       3   高端   价格3K以上   源涞国际、自如友家；整租的品牌公寓：源

涞国际，价格1W元以上。   数据来源：公开数据整理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网+长租公寓市场深度分析与前景展望研

究报告》共八章。首先介绍了互联网+长租公寓行业市场发展环境、互联网+长租公寓整体运

行态势等，接着分析了互联网+长租公寓行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+长租公寓

市场竞争格局。随后，报告对互联网+长租公寓做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联

网+长租公寓行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+长租公寓产业有个系统的了解或者

想投资互联网+长租公寓行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章 互联网+长租公寓产业发展综述



1.1 &ldquo;互联网+长租公寓&rdquo;概念界定

1.1.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出及内涵分分析

（1）&ldquo;互联网+&rdquo;的提出

（2）&ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

1.1.2 &ldquo;互联网+长租公寓&rdquo;的定义

1.1.3 &ldquo;互联网+长租公寓&rdquo;产业链分析

1.1.4 本报告的研究范围

1.2 互联网+长租公寓产业PEST分析

1.2.1 政策环境分析（P）

（1）行业管理体制分析

（2）行业发展规划分析

（3）行业政策动向分析

（4）政策环境对产业的影响

1.2.2 经济环境分析（E）

（1）宏观经济运行分析

1）国际宏观经济运行分析

2）国内宏观经济运行分析

（2）电子商务发展情况分析

（3）经济环境对产业的影响

1.2.3 社会环境分析（S）

（1）互联网普及情况分析

（2）城乡居民收入增长情况

（3）社会环境对产业的影响

1.2.4 技术环境分析（T）

（1）云计算技术发展现状及未来趋势分析

（2）物联网技术发展现状及未来趋势分析

（3）通信技术的发展现状及未来趋势分析

（4）大数据技术发展现状及未来趋势分析

（5）技术环境对产业的影响

1.3 互联网+长租公寓产业发展现状分析

1.3.1 全球电影产业发展状况分析

（1）全球电影票房收入规模



（2）主要国家电影票房收入

（3）全球电影产业银幕数量

1.3.2 中国电影产业发展状况分析

（1）中国电影产业产量规模

（2）中国电影产业收入规模

（3）中国电影产业观影人次

1.3.3 互联网给电影产业带来的冲击和变革

（1）互联网思维颠覆电影传统理念

1）粉丝经济

2）用户思维

3）大数据思维

4）平台化思维

（2）互联网改变观影模式与观影空间

1）互动观影

2）弹幕电影

（3）互联网重塑电影产业发展路径

1.3.4 中国互联网+长租公寓产业竞争态势分析

（1）中国互联网+长租公寓产业竞争格局分析

（2）中国互联网+长租公寓潜在进入者威胁分析

1.3.5 中国互联网+长租公寓产业投资并购分析

（1）中国互联网+长租公寓产业投资并购动机

（2）中国互联网+长租公寓产业投资并购特点

（3）中国互联网+长租公寓产业投资并购动向

（4）中国互联网+长租公寓产业投资并购趋势

 

第2章 互联网+长租公寓产业筹资模式创新策略及优秀案例

2.1 互联网+长租公寓产业筹资模式创新策略&mdash;&mdash;众筹

2.1.1 互联网众筹概况简介

2.1.2 互联网+长租公寓众筹发展现状

2.1.3 互联网+长租公寓众筹应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）互联网+长租公寓众筹局限性分析



2.1.4 互联网+长租公寓众筹平台分析

（1）大家投

（2）淘梦网

（3）追梦网

（4）影娱宝

（5）众筹网

2.1.5 互联网+长租公寓众筹优秀案例

（1）《我就是我》

（2）《十万个冷笑话》

2.2 互联网+长租公寓产业筹资模式创新策略&mdash;&mdash;娱乐宝

2.2.1 &ldquo;娱乐宝&rdquo;概况简介

2.2.2 &ldquo;娱乐宝&rdquo;发展现状

2.2.3 &ldquo;娱乐宝&rdquo;应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）&ldquo;娱乐宝&rdquo;局限性分析

2.2.4 &ldquo;娱乐宝&rdquo;优秀案例

（1）《小时代》

（2）《狼图腾》

（3）《老男孩》

（4）《绝命逃亡》

2.3 互联网+长租公寓产业筹资模式创新策略&mdash;&mdash;百发有戏

2.3.1 &ldquo;百发有戏&rdquo;概况简介

2.3.2 &ldquo;百发有戏&rdquo;发展现状

2.3.3 &ldquo;百发有戏&rdquo;应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）&ldquo;百发有戏&rdquo;局限性分析

2.3.4 &ldquo;百发有戏&rdquo;优秀案例

 

第3章 互联网+长租公寓产业制作模式创新策略及优秀案例

3.1 互联网+长租公寓产业叙事方式创新策略&mdash;&mdash;数据库叙事

3.1.1 数据库叙事概况简介

3.1.2 数据库叙事发展现状



3.1.3 数据库叙事应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）数据库叙事局限性分析

3.1.4 数据库叙事未来趋势

3.1.5 数据库叙事优秀案例

（1）《小时代》

（2）《纸牌屋》

3.2 互联网+长租公寓产业创作模式创新策略&mdash;&mdash;UGC模式

3.2.1 UGC模式概况简介

3.2.2 UGC模式发展现状

3.2.3 UGC模式应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）UGC模式局限性分析

3.2.4 UGC模式未来趋势

3.2.5 UGC模式优秀案例

3.3 互联网+长租公寓产业制作技术创新策略&mdash;&mdash;立体/奇观电影

3.3.1 立体/奇观电影简介

3.3.2 立体/奇观电影发展现状

3.3.3 立体/奇观电影未来趋势

3.3.4 立体/奇观电影优秀案例

（1）《阿凡达》

（2）《变形金刚4》

（3）《少年派的奇幻漂流》

 

第4章 互联网+长租公寓产业营销模式创新策略及优秀案例

4.1 互联网+长租公寓产业营销模式创新策略&mdash;&mdash;微博营销

4.1.1 微博营销定义简介

4.1.2 微博主要功能分析

4.1.3 微博营销价值分析

4.1.4 微博用户规模分析

4.1.5 微博营销模式分析

（1）企业自营推广模式



（2）意见领袖推广模式

4.1.6 电影微博营销模式分析

（1）立项期微博营销策略

（2）筹备期微博营销策略

（3）拍摄期微博营销策略

（4）制作期微博营销策略

（5）宣传期微博营销策略

（6）上映期微博营销策略

4.1.7 电影微博营销优秀案例

（1）《失恋33天》

（2）《小时代》

（3）《后会无期》

4.2 互联网+长租公寓产业营销模式创新策略&mdash;&mdash;微信营销

4.2.1 微信营销定义简介

4.2.2 微信主要功能分析

4.2.3 微信营销价值分析

4.2.4 微信用户规模分析

4.2.5 微信营销模式分析

（1）第三方服务商营销模式

（2）企业自建自营模式

4.2.6 电影微信营销模式分析

（1）微信公众号营销策略

（2）微信朋友圈营销策略

（3）微信二维码营销策略

（4）微信红包营销策略

（5）微信漂流瓶营销策略

（6）微信LBS营销策略

4.2.7 电影微信营销优秀案例

（1）《富春山居图》

（2）《爸爸的假期》

（3）《完美出逃》

4.3 互联网+长租公寓产业营销模式创新策略&mdash;&mdash;APP营销



4.3.1 APP营销定义简介

4.3.2 APP主要功能分析

4.3.3 APP营销价值分析

4.3.4 APP用户规模分析

4.3.5 APP营销模式分析

4.3.6 电影APP营销模式分析

（1）上映前发行同名APP

（2）联合优质APP进行宣传

4.3.7 电影APP营销优秀案例

（1）《被偷走的那五年》

（2）《京城81号》

（3）《饥饿游戏2》

 

第5章 互联网+长租公寓产业售票模式创新策略及优秀案例

5.1 互联网+长租公寓产业售票模式创新策略&mdash;&mdash;团购网站售票

5.1.1 团购网站售票概况简介

5.1.2 团购网站售票发展现状

5.1.3 团购网站售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）团购网站售票局限性分析

5.1.4 团购网站售票优秀案例

（1）美团网

（2）拉手网

（3）百度糯米

（4）大众点评网

5.2 互联网+长租公寓产业售票模式创新策略&mdash;&mdash;在线选座售票

5.2.1 在线选座售票概况简介

5.2.2 在线选座售票发展现状

5.2.3 在线选座售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）在线选座售票局限性分析

5.2.4 在线选座售票优秀案例



（1）时光网

（2）猫眼电影

（3）万达电影

（4）格瓦拉电影

（5）蜘蛛网电影

5.3 互联网+长租公寓产业售票模式创新策略&mdash;&mdash;APP售票

5.3.1 APP售票概况简介

5.3.2 APP售票发展现状

5.3.3 APP售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）APP售票局限性分析

5.3.4 APP售票优秀案例

（1）微信电影票

（2）太平洋影城APP客户端

 

第6章 互联网+长租公寓后期经营模式创新策略及优秀案例

6.1 互联网+长租公寓后期经营模式创新策略&mdash;&mdash;粉丝经济模式

6.1.1 粉丝经济模式简介

6.1.2 粉丝经济模式发展现状

6.1.3 粉丝经济模式未来趋势

6.1.4 粉丝经济模式优秀案例

（1）《超能陆战队》

（2）《冰雪奇缘》

（3）《功夫熊猫》

6.2 互联网+长租公寓后期经营模式创新策略&mdash;&mdash;网络点播分成模式

6.2.1 网络点播分成模式简介

6.2.2 网络点播分成模式发展现状

6.2.3 网络点播分成模式未来趋势

6.2.4 网络点播分成模式优秀案例

（1）《一步之遥》

（2）《刺杀金正恩》

6.3 互联网+长租公寓后期经营模式创新策略&mdash;&mdash;APP版权经营模式



6.3.1 APP版权经营模式简介

6.3.2 APP版权经营模式发展现状

6.3.3 APP版权经营模式未来趋势

6.3.4 APP版权经营模式优秀案例

（1）《盗梦空间》

（2）《黑暗骑士》

 

第7章 中国互联网+长租公寓产业市场前景及投资机会分析

7.1 中国互联网+长租公寓产业发展趋势及前景

7.1.1 中国互联网+长租公寓产业发展机遇剖析

7.1.2 中国互联网+长租公寓产业发展瓶颈剖析

（1）网络盗版冲击电影产业

（2）电子商务影响影院利润

7.1.3 中国互联网+长租公寓产业市场前景预测

7.2 中国互联网+长租公寓产业投资特性及模式

7.2.1 互联网+长租公寓产业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

7.2.2 互联网+长租公寓产业投资风险分析

7.2.3 互联网+长租公寓产业投资模式分析

7.3 中国互联网+长租公寓产业投资机会及建议

7.3.1 中国互联网+长租公寓产业投资机会

7.3.2 中国互联网+长租公寓产业投资建议

 

第8章 中国大型企业互联网+长租公寓业务投资布局分析（ZY GXH）

8.1 互联网+长租公寓产业投资主体结构特征分析

8.2 传统影视企业&ldquo;互联网+长租公寓&rdquo;投资布局分析

8.2.1 华谊兄弟

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析



2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.2.2 乐视影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.2.3 光线影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.2.4 万达影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.2.5 博纳影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析



5）企业发展能力分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.2.8 中国电影集团公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓投资布局

（4）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

8.3 BAT等互联网企业&ldquo;互联网+长租公寓&rdquo;投资布局分析

8.3.1 阿里影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业互联网+长租公寓布局资源

（4）企业互联网+长租公寓布局思路

（5）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（6）企业最新发展动向

8.3.2 百度公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（3）企业互联网+长租公寓布局资源

（4）企业互联网+长租公寓布局思路



（5）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（6）企业最新发展动向

8.3.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业互联网+长租公寓布局资源

（4）企业互联网+长租公寓布局思路

（5）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（6）企业最新发展动向

8.3.4 合一影业

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓布局资源

（4）企业互联网+长租公寓布局思路

（5）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（6）企业最新发展动向

8.3.5 猫眼电影

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+长租公寓布局资源

（4）企业互联网+长租公寓布局思路

（5）企业互联网+长租公寓产品/服务分析

（6）企业最新发展动向（ZY GXH）
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