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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      奢侈品(Luxury)在国际上被定义为&ldquo;一种超出人们生存与发展需要范围的，具有独特

、稀缺、珍奇等特点的消费品&rdquo;，又称为非生活必需品。奢侈品在经济学上讲，指的是

价值/品质关系比值最高的产品。从另外一个角度上看，奢侈品又是指无形价值/有形价值关

系比值最高的产品。奢侈品的消费是一种高档消费的行为，奢侈品这个词本身并无贬义。中

国是全球奢侈品消费的大市场之一，2010年，中国消费者购买了107亿美元的奢侈品，占当年

全球消费品市场的四分之一。

      对目前中国和一些新兴市场在奢侈品消费方式上出现的比较盲目和缺乏理性的现象，在未

来几年内会得到较大程度的改变。一方面，中国政府目前正在致力于治理和完善社会经济环

境，缩小社会成员收入差距，在今后的几年里，这方面的政策和工作力度都将会越来越大，

这就会使通过各种不法手段而&ldquo;暴富&rdquo;的人数逐渐减少，从而使奢侈品的消费主体

结构得到进一步完善。与此同时，随着中国奢侈品消费市场的发展壮大，人们对奢侈品的认

识和理解也会逐步加深，他们对奢侈品的消费态度将会表现得越来越成熟和理性，将会更多

地从生活方式和历史文化的角度上来认识奢侈品，深刻理解其文化内涵和价值，从而克服各

种盲目和炫耀性消费心理，使奢侈品消费逐步上升为一种生活方式。

      随着经济与社会的发展，在未来奢侈品消费和生产的品种上，长期以来形成的固定的格局

将会被打破，出现一系列新的变化。可以预见的变化大体上有以下三种：其一，由于人们对

于未来经济与社会发展中各种不确定性因素的担忧，奢侈品消费也会越来越多地成为一种保

值手段，因此，那些稀缺性特点突出、具有较高保值和收藏价值的奢侈品，如珠宝、钻石等

，将会更多地受到消费者的追捧，在奢侈品消费中所占的比重也将会越来越高。其二，各类

奢侈品的生产都将会更多地与环保联系起来，充分体现出绿色概念，如那些建立在能源高消

耗和碳的高排放量基础之上的豪华汽车、游艇等，将会受到很大的限制，而那些以珍稀动物

毛皮为原料的包袋皮具等，则会被坚决地淘汰出局。其三，一些新的奢侈品品种将会出现，

如随着中国和世界范围内艺术收藏热的兴起，一些高端艺术品如名人字画、古典家具等也将

会逐步进入奢侈品领域。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国奢侈品行业全景调研及市场需求预测报告》共

十五章。首先介绍了中国奢侈品行业市场发展环境、中国奢侈品整体运行态势等，接着分析

了中国奢侈品行业市场运行的现状，然后介绍了中国奢侈品市场竞争格局。随后，报告对中

国奢侈品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国奢侈品行业发展趋势与投资预测。您

若想对奢侈品产业有个系统的了解或者想投资奢侈品行业，本报告是您不可或缺的重要工具



。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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