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二、说明、目录、图表目录

       我国目前的广告公司按经营模式，可分为大型综合性广告公司、媒体依托型广告公司和专

项型广告公司三类。其中，处于较低层次的是小型制作类广告公司。处于中间层次的是媒体

依托型广告公司。大型综合性广告公司（国际和国内4A广告公司）处于金字塔的顶端。  

      户外广告分为机场、地铁、商业大厦、巴士及其它。尤其是，由于全国不断地建设新机场

和地铁路线，所以机场和地铁广告市场近年已展露高市场增长潜力。户外广告的特点是直接

的视觉冲击、多种表达方式及长发布时间。于20世纪90年代引入喷墨印刷为户外广告的转折

点。此项新应用提升户外广告市场的整体增长潜力。

      近年来，户外广告增长速度相对较快，并正在驶入快车道。目前，国内80%的户外广告资

源均掌握在中小型广告企业手中，而随着市场的不断放开，国际传媒巨头步步切入，中国户

外广告产业正面临着有史以来最大的发展和整合期。近年来，我国户外广告市场呈现了较快

增长。2011年、2012年及2013年我国户外广告投放额约为515亿元、566亿元及619亿元，年均

增长率超过10%.2014年户外广告投放额持续增长，达到641亿元，增长率有所放缓。2015年中

国户外广告回暖。

      中国户外广告市场在广告市场中占比较大，占10%左右，总体趋于平稳。2014年中国户外

广告市场需求达到536亿元，占全球市场24%,中国已成为全球第一大户外广告市场。

      2015年前三季度，中国广告市场规模出现了3.5%的同比缩减。其中，传统广告市场降速达

到了惊人的7.3%.尽管以影院和楼宇视频为代表的户外新媒体令人瞩目地维持着二位数增长，

整个户外广告业界仍笼罩在行业总体呈颓势的悲观预期中。

      随着经济进入常态化，各行业进入平稳增长的新常态，为了追求更大的利润，很多企业对

于户外广告需求越来越大，力求通过户外广告来获得更大的收益。

      目前户外广告市场是供不应求，预计在未来两三年的时间还会继续保持供不应求的状况，

到2020年，户外广告行业市场才会进入供需平衡的状态。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国户外广告行业投资分析及前景趋势预测报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场



预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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