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二、说明、目录、图表目录

       过去我们看电视是 1.0 时代，节目按照时间轴的顺序，线性排列，用户只能被动观看；现

在随着时代的变化，我们看电视的方式逐步发生了质的变化，增加了横向轴，用户可以根据

自己的偏好，自主选择节目源，同时也可以和电视云动（点播，回看，玩游戏等等）。中国

有 4.3 亿户家庭，电视机保有量约 5.35 亿，截止 2015 年底，有线数字双向交云开通的约 4000

万户，IPTV 超过 5000 万户，云联网电视超过 1 亿台，OTT 盒子超过 6000 万台。大屏电视可

联网可交云，将很多用户的时间仍 PC 、手机和 PAD 端又慢慢拉回至电视前，用户的观看习

惯也悄然发生变化。  

      2015年上半年， 电视用户的直播收视功能使用时长为1.5小时， 占比下降至30%，智能功能

使用时长为 3.5 小时， 占比增至 70%。 根据 TCL 集团 2015 年的年报， 用户粘性不断提升，视

频平台日人均点播时长达到 4.4 小时，日均点播次数 20.2 次，游戏用户的周内日均使用时长已

突破 75 分钟。海信电器则表示视频活跃用户平均每天在线时长是 220 分钟，教育活跃用户平

均每天在线时长是 55 分钟。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国智能电视市场全景调查与市场前景预测报告》

共七章。首先介绍了智能电视相关概念及发展环境，接着分析了中国智能电视规模及消费需

求，然后对中国智能电视市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国智能电视面临的机

遇及发展前景。您若想对中国智能电视有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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