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一、报告报价

《2007-2010年中国竹碳行业市场预测与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007-2010年中国竹碳行业市场预测与投资前景分析报告 内容介绍：

　　我国是竹类资源最丰富的国家，素有“竹子王国”之称，目前有竹子40多属500多种，竹

林面积720万公顷，竹林种类、面积和蓄积量均居世界前列。竹炭是一种新型的环保材料，竹

炭产品近年来悄然进入中国市场。近年研究表明，竹炭在保暖、去湿、调温、净化水质、改

良土壤等方面均有明显作用，可广泛用于工业、农业、电子、军事、医疗卫生、环境保护、

纺织等领域。

　　目前国内竹炭消费品供应企业近百家，国际市场上需求量日益增大，竹炭行业是近年才

在国内兴起的一个朝阳行业。中国竹炭产业迅猛发展，已成为林区林业增效、林农增收的新

途径。专家表示，竹炭产品代表了海内外目前消费的流行趋向，我国竹类资源十分丰富，竹

炭产业具有广阔的市场前景。 但主要存在的问题是生产厂商盲目加入从而使竹炭影响了竹炭

产业健康发展，小工厂、家庭作坊生产的产品质量差、让消费者对竹炭产品的信任度下降,二

就是价格影响由于小工厂家庭作坊好多都是私自开设无牌无照等。稍上档次的企业不超过10

家，暂时还没有航母企业出现。大多数企业产品雷同，模仿成风，竞相压价，质量参差不起

，很多企业为压缩成本，销售模式大同小异。由于他们的生产成本相对比较低廉，所以在整

个竹炭行业中也形成了一种恶性的价格竞争。现在有许多相近行业的企业已开始向本行业延

伸，但竹炭制品的品种相对单一。

　　21世纪，薪材料竹炭已经在许多国家被应用，在我国其消费量随着人口的增加，市场将

越来越大。据有关专家预测，2010年薪材竹炭消费量将高达34.5亿立方米。到高峰时（预计5

—10年时间）国内应有100亿元的市场，全国应有1/3的人在使用竹炭制品。所以，竹炭行业的

前景异常广阔。

　　本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助竹碳企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于业内权威专业研究机构以及我中

心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了

精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角

度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过

一年多时间的市场调查和数据采集后,由专家小组历时一年精心制作而成。它是业内企业、相

关投资公司等单位准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定

正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

　　第一章 中国竹碳发展周期分析



　　二、2007年经济发展展望

　　第三节 行业供求形势展望

　　第四节 行业市场格局与经济效益展望

　　一、市场格局展望

　　二、经济效益预测

　　第五节 行业整体发展展望

　　一、竹类资源丰富，为竹炭产业提供了物质保证

　　二、天保工程实施，为竹炭产业发展提供了契机

　　三、生态健康意识增强，为开拓竹炭市场奠定了基础

　　四、产业结构的调整，为竹炭产业的发展提供了更大空间

　　第六节  2007-2010年中国竹碳发展规划及战略分析

　　第一节 企业未来发展规划

　　第二节 企业战略分析

　　一、企业战略分析

　　二、企业竞争战略

　　三、企业战略规划

　　第三节 企业发展建议及策略

　　图表目录

　　图表: 1997-2006年全社会消费品零售总额名义与实际增长率

　　图表: 限额以上批发零售企业商品零售增长情况（%）

　　图表: 2000年-2005年我国GDP增长趋势图

　　图表: 2001年-2006年的GDP增长率（%）

　　图表: 2007年第一季度中国工业发展情况

　　图表: 2006年衢州现代炭业有限公司经营状况表

　　图表: 2006年安吉华宇竹炭制品厂经营状况

　　图表: 2006年安吉县建中竹炭制品有限公司经营状况表

　　图表: 2006年丽水富来森绿色产业集团有限公司经营状况表

　　图表：略。。。。。。。。
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