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容院的客流量略有减少，客单价亦有下降，而且人们的消费更理性了。但是，机遇与危险同

在。一些健身美容中心趁金融危机空挡时期，抓住机遇进行人才储备，有品牌实力的，将加

紧整合，扩大规模。当下，美容行业的市场需求大、从业人员结构复杂、实验性比较强和产

业结构水平比较低，是当前中国美容业的4大特点。尽管经过了20多年的发展，但美容业至今

没有进入成熟期，整个行业由于长期处于无序发展状态，寻找一种崭新的适合时代要求的产

业运作模式迫在眉睫。

　　在女性美容市场竞争已经白热化的2009年，男性美容将注入不少清新的空气，男士化妆

品、男士美容院、男士SPA会所、美容院男宾服务专区增长的数量将大大的增加。在未来5年

内，中国男士对护理品的市场需求将以96%的增长速度递增。据统计，男士化妆品市场份额

每年都达到5亿元以上，到2010年将发展到40亿元。到2010年，中国化妆品市场，分析了中国
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