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一、报告报价

《2009-2010年中国软饮料制造企业核心竞争力分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/yinliao/T616515IA3.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/yinliao/T616515IA3.html


二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2010年中国软饮料制造企业核心竞争力分析报告 内容介绍：[/b]

　　该报告为独家首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果该报告目

录中所列举的内容没有完全满足您的需求，我们将根据不同类型及不同行业企业提出的具体

要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确

详细了解行业运行状况及同业竞争者战略方向提供全程服务。

　　报告摘要：

　　核心竞争力也称核心能力或核心专长，它是企业所拥有的能为消费者带来特殊效用并使

企业获得长期而稳定超额利润的独特性资源。我们分析认为，自上世纪90年代以来，跨国企

业在经济全球化的竞争压力之下，频繁进行着大规模的战略重组和业务外包，其主要目的归

根到底就是要获取互补性资源、集中精力提高企业在核心业务领域的竞争力水平。

　　与跨国企业相比，中国软饮料制造企业在诸多方面还存在很大的差距。如何有效提升中

国软饮料制造企业的核心竞争力、积极参与到全球化的竞争之中，是我们迫切需要考虑的问

题。可喜的是，以软饮料制造行业为代表的中国家软饮料制造业在20多年的发展中，凭借着

在技术、管理、营销等领域的创新，成为了软饮料制造全球市场的重要参与者，具有了较强

的国际竞争力。从某种意义上，它们的成功为其他行业的发展提供了值得借鉴经验与启示。

本报告以中国软饮料制造企业为研究对象，对不同战略群组软饮料制造企业的核心竞争力模

式进行了比较研究。

　　[b]第一章  研究导论[/b]

　　第一节  企业核心竞争力的概念

　　第二节  企业核心竞争力指标的研究现状与研究意义

　　第三节  本报告研究的对象与思路

　　[b]第二章  企业核心竞争力指标的主要特征[/b]

　　第一节  企业的特性

　　第二节  本行业企业竞争的特性

　　第三节  软饮料制造企业核心竞争力的特性

　　第四节  顾客对软饮料制造企业的期望指标综述

　　[b]第三章  我国企业核心竞争力的现状、问题和主要障碍[/b]

　　第一节  我国企业核心竞争力的现状和问题

　　第二节  影响我国企业核心竞争力的主要障碍

　　[b]第四章  企业核心竞争力评价指标体系的初步设计[/b]



　　第一节  企业核心竞争力评价指标体系设计的意义及原则

　　第二节  企业核心竞争力评价指标体系的初步设计

　　[b]第五章  培育提升企业核心竞争力[/b]

　　第一节  提升我国企业核心竞争力的几种观念和方法

　　第二节  外部条件的营造

　　第三节  提升我国企业核心竞争力的三种途径

　　[b]第六章  软饮料制造企业发展现状的国际比较分析[/b]

　　第一节  国外软饮料制造企业发展现状分析

　　一、美国软饮料制造企业发展现状

　　二、日本软饮料制造企业发展现状

　　三、欧洲软饮料制造企业发展现状

　　四、发达国家软饮料制造企业发展的趋势

　　第二节  国内软饮料制造企业发展现状分析

　　一、我国软饮料制造企业的环境分析

　　二、我国软饮料制造企业优劣势分析

　　第三节  软饮料制造企业发展现状的国际比较

　　一、软饮料制造企业服务的现状比较

　　二、软饮料制造企业发展水平国际比较分析

　　[b]第七章  我国软饮料制造企业核心竞争力识别与培育[/b]

　　第一节  软饮料制造企业核心竞争力分析

　　一、我国软饮料制造企业核心竞争力的要素构成

　　二、我国软饮料制造企业核心竞争力构成要素关联分析

　　第二节  软饮料制造企业核心竞争力发展的三种形态

　　一、基础态核心竞争力

　　二、亚状态核心竞争力

　　三、成熟态核心竞争力

　　第三节  软饮料制造企业核心竞争力的识别分析

　　第四节  我国软饮料制造企业核心竞争力的培育

　　一、内部功能整合

　　二、外部资源购买

　　三、与其他企业合作形成软饮料制造战略联盟

　　[b]第八章  我国软饮料制造企业核心竞争力综合评价[/b]



　　第一节  我国软饮料制造企业核心竞争力评价的原则

　　第二节  我国软饮料制造企业核心竞争力评价指标体系构建

　　第三节  我国软饮料制造企业核心竞争力综合评价模型构建

　　第四节  我国软饮料制造企业核心竞争力综合评价与分析

　　[b]第九章  软饮料制造企业核心竞争力的培育与提升[/b]

　　第一节  软饮料制造企业核心竞争力的培育途径

　　一、观念创新

　　二、技术创新

　　三、文化创新

　　四、制度创新

　　[b]第十章  行业重点企业核心竞争力分析[/b]

　　第一节  重点企业之一

　　一、企业经营概况

　　二、市场竞争力分析

　　三、产品竞争力分析

　　四、技术竞争力分析

　　五、销售渠道竞争力分析

　　六、其他竞争力分析

　　第二节  重点企业之二

　　一、企业经营概况

　　二、市场竞争力分析

　　三、产品竞争力分析

　　四、技术竞争力分析

　　五、销售渠道竞争力分析

　　六、其他竞争力分析

　　第三节  重点企业之三

　　一、企业经营概况

　　二、市场竞争力分析

　　三、产品竞争力分析

　　四、技术竞争力分析

　　五、销售渠道竞争力分析

　　六、其他竞争力分析



　　第四节  重点企业之四

　　一、企业经营概况

　　二、市场竞争力分析

　　三、产品竞争力分析

　　四、技术竞争力分析

　　五、销售渠道竞争力分析

　　六、其他竞争力分析

　　第五节  重点企业之五

　　一、企业经营概况

　　二、市场竞争力分析

　　三、产品竞争力分析

　　四、技术竞争力分析

　　五、销售渠道竞争力分析

　　六、其他竞争力分析

　　[b]第十一章  软饮料制造企业核心竞争力的构建[/b]

　　第一节  软饮料制造企业核心竞争力的构成要素

　　第二节  构建核心竞争力的途径

　　第三节  软饮料制造企业核心竞争力的维护

　　一、关注软饮料制造企业核心竞争力的地位

　　二、加强软饮料制造企业核心竞争力的管理

　　三、强化创新，重视软饮料制造企业核心竞争力的改进

　　四、树立产品整体概念，培养顾客忠诚，保持竞争优势

　　五、积极推进信息化建设，进行科学管理

　　第四节  软饮料制造企业核心竞争力的提升

　　一、实施国际管理标准，提升软饮料制造企业核心竞争力

　　二、潜心专业化，适时多元化经营，提升软饮料制造企业核心竞争力

　　三、合作竞争，提升软饮料制造企业核心竞争力

　　四、战略联盟，增强软饮料制造企业核心竞争力

　　五、以人为本，进一步提升软饮料制造企业核心竞争力

　　六、转变政府职能，降低软饮料制造企业的商务成本
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