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二、说明、目录、图表目录

        激光电视（LASER TV）是采用激光光源作为显示光源并配合前投影显示技术成像，配备

专用投影幕，可接收广播电视节目或互联网电视节目的第四代电视产品。激光电视与液晶电

视技术性能比较     -   激光电视   液晶电视       售价   大尺寸（80英寸以上）的激光电视售价优

势明显，比相近尺寸的液晶电视售价低万元甚至十万元以上   70英寸以下的液晶电视与激光电

视价格相近；但大尺寸（80英寸以上）尤其是100英寸以上的液晶电视成本过高（目前在10万

元以上），不具备规模化推向消费市场的条件       画面尺寸   大屏是激光电视的主要特点之一

，一般都在80英寸以上，目前可达到100英寸及以上   目前65-70英寸是制造和消费市场的主力

尺寸，更大尺寸的液晶电视虽技术上可实现，但成本过高，超过100英寸的很少       亮度   基本

与液晶电视一致，但日间观看效果比液晶电视略差   日间观看效果略好于激光电视       色域   

激光光源发射出更纯净的光线，色域更加宽广   略逊于激光电视       分辨率   分辨率水平基本

一致       光线   反射式，护眼效果好   直射式，长时间观看影响视力       体积与重量   可采用超

短焦技术实现大屏投影，自身体积较小且轻便   随尺寸扩大体积和重量大幅增加，搬运不便   

资料来源：智研数据研究中心整理

        近几年，我国激光电视行业市场规模快速增长，从2016年的8.74亿元增长到了2019年

的40.43亿元，近几年我国激光电视行业市场规模情况如下图所示：     2016-2019年中国激光电

视行业市场规模情况          资料来源：智研数据研究中心整理

        《2022-2028年中国激光电视市场发展现状与投资前景评估报告》由智研数据研究中心公

司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中

心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织

的权威统计资料。

        报告揭示了激光电视行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国激光电视行业做了重点

企业经营状况分析，并分析了中国激光电视行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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11.4.5 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.6 影响企业销售与服务方式的关键趋势    

 

第十二章 2022-2028年中国激光电视行业投资前景    

12.1 激光电视行业投资现状分析        

12.1.1 激光电视行业投资规模分析     2016-2019年中国激光电视行业投资规模          资料来源：

智研数据研究中心整理

12.1.2 激光电视行业投资资金来源构成    

12.2 激光电视行业投资特性分析        

12.2.1 激光电视行业进入壁垒分析    

12.2.2 激光电视行业盈利模式分析    



12.2.3 激光电视行业盈利因素分析    

12.3 激光电视行业投资机会分析

12.3.1 产业链投资机会         

12.3.2 重点区域投资机会

12.3.3 产业发展的空白点分析    

12.4 激光电视行业投资风险分析        

12.4.1 激光电视行业政策风险    

12.4.2 宏观经济风险    

12.4.3 市场竞争风险    

12.4.4 关联产业风险    

12.4.5 产品结构风险    

12.4.6 技术研发风险    

12.4.7 其他投资风险    

12.5 激光电视行业投资潜力与建议   

12.5.1 激光电视行业投资潜力分析    

12.5.2 激光电视行业最新投资动态    

12.5.3 激光电视行业投资机会与建议         

 

第十三章 2022-2028年中国激光电视企业投资战略与客户策略分析

13.1 激光电视企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要         

13.1.2 企业做大做强的需要         

13.1.3 企业可持续发展需要         

13.2 中国激光电视投资策略分析        

13.2.1 精益化的发展战略    

13.2.2 自主研发的贯彻实施问题         

13.2.3 加强资本运作    

13.3 激光电视企业战略规划策略分析        

13.3.1 战略综合规划    

13.3.2 技术开发战略    

13.3.3 区域战略规划    

13.3.4 产业战略规划    



13.3.5 营销品牌战略    

13.3.6 竞争战略规划

 

第十四章 研究结论及建议（）

14.1 研究结论

14.2 投资建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议    

14.2.3 行业投资方式建议    
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