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二、说明、目录、图表目录

       数码相机，英文全称：Digital Still Camera（DSC），简称：Digital Camera（DC），是数码

照相机的简称，又名：数字式相机。数码相机，是一种利用电子传感器把光学影像转换成电

子数据的照相机。按用途分为：单反相机，微单相机，卡片相机，长焦相机和家用相机等。

数码相机是集光学、机械、电子一体化的产品。它集成了影像信息的转换、存储和传输等部

件，具有数字化存取模式，与电脑交互处理和实时拍摄等特点。  

      目前国内数码相机市场，佳能、尼康、索尼依然是三大主力品牌，佳能今年始终保持

在40%左右的市场，而且较去年有小幅度提升。尼康今年虽然仍然为第二位，但是却持续走

低，而索尼的正稳步向上。单反在整体上要高于无反相机产品，2016年，消费者对于旗舰产

品和高像素产品的关注度较高。索尼A7RII成为关注度排名第二位。整体来看，2016年有尼

康D5、佳能1DX Mark II和佳能80D等不少新品上榜。 

      数码相机产品的消费者大多为中青年人，20岁-40岁时对相机产品关注度最高的区间。这也

符合实际的环境表现，20岁人群以大学生和刚工作的青年人为主，摄影爱好者较多。而中年

人群的消费力较高，是影像行业的重要消费力量。未来数码相机一定是分为专业及消费两条

路线平行发展，专业级单反或无反相机更加注重成像质量、对焦性能等，像素也会越来越高

；而消费级产品则会注重互联网分享的乐趣，或者通过搭载智能系统和可穿戴化，实现更多

样化的拍照体验。

 2000 年-2015 年全球数码相机市场情况

 

      2015 年数码相机的平均价格大约 825 人民币，这是高端数码相机和低端数码相机价格的加

权平均结果。假设高端数码相机国行均价为 4000 人民币，低端数码相机国行均价为 500 人民

币，得出 2000 年-2015 年的高端数码相机出货量和低端数码相机出货量。

 2000 年-2015 年数码相机出货量与增长率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国数码相机行业前景研究与投资可行性报告》共

十四章。首先介绍了数码相机相关概念及发展环境，接着分析了中国数码相机规模及消费需

求，然后对中国数码相机市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国数码相机面临的机

遇及发展前景。您若想对中国数码相机有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章 全球数码相机行业发展概述

4.1 2014-2016年全球数码相机行业发展情况概述

4.1.1 全球数码相机行业发展现状

随着手机摄像头功能的不断完善，取代低端相机的趋势仍旧会维持，因此低端 相机销售量在

近几年将继续下行，并有望在 2018-2019 年达到谷底。目前高端相机 销售额的下滑已经企稳

，全球相机市场的单价从 2013 年已经开始回升，这是由于高端相机销售占比不断增长造成的

。随着运动相机和全景相机的推广和普 及，相机设备整体销量有望在 2020 年后有所回升。因

此，近几年数码相机/摄像机的总市场规模将维持 300 亿元左右，2025 年有望达到 460 亿元左

右的市 场规模。

 2016 年-2020 年高端数码相机市场和低端数码相机市场出货量与销售额
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