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二、说明、目录、图表目录

       餐饮业主要分为旅游饭店、餐厅（ 中餐、西餐） 、自助餐和饭盒业、冷饮业和摊贩五大

类。具体又分为三种类型： 便利型大众餐饮市场、高档型餐饮市场、气氛型餐饮市场。便利

型大众餐饮市场都是大众消费； 高档型餐饮市场二级、三级城市非常多，尤其在三级城市里

； 气氛型餐饮市场是夹在高档和低档之间的档次，主要是一些主题餐厅、气氛餐厅。  

 餐饮行业分类     常见种类   具体内容       正餐   宾馆、饭店、酒店内独立（或相对独立）的酒

楼、餐厅；各种以正餐为主的酒楼、饭店、饭馆及其他用餐场所；各种以涮、烤为主的餐饮

服务；车站、机场、码头内设的独立的餐饮服务；火车、轮船上独立的餐饮服务。       快餐   

各种西式快餐服务；中式快餐服务；自助式餐饮服务。       饮料及冷饮服务   各类茶馆；各类

酒吧、酒馆；各种咖啡厅（屋、馆）；冰激凌店、冷饮店；以提供牛奶及饮料为主的乳品店

；其他形式的饮料服务。       其他餐饮服务   风味特色小吃（清真小吃、四川小吃等）餐饮服

务；提供单一类品种的餐饮服务（面条、粉丝、汤圆、包子、饺子等）餐饮服务；提供现场

就餐服务的糕点制作售卖服务；仅提供早点的饮食服务；摆摊餐饮服务；流动车餐饮服务；

餐饮配送服务（为公司、学校、机关等送餐）；其他未列明的餐饮服务。   资料来源：智研数

据中心整理

 

      中国餐饮行业的产业链主要包括农产品、牧业产品及农副产品的原材料供应商、代理厂商

、中央厨房、分销渠道、餐饮终端等环节。

      产业链中参与者各司其职，产业链主要参与者的职责如下：

      （一）代工厂商。主要负责整合农业、牧业、农副产品资源，为餐饮行业提供原材料产品

。不过，目前，中国餐饮行业上游原料产品的供应商尚未成熟，不能有力的支撑餐饮行业的

顺利发展。此外，由于农业、牧业、农副产品资源相对分散且整体技术水平低下，如果监管

不到位，将影响餐饮行业的整体发展。

      （二）中央厨房。主要负责上下游成本的控制，对于信息化控制的中央厨房，一方面，可

以分析消费者的需求，另一方面，可以通过系统内各种餐厅的需求，设计上游供货商的产能

及配给，尽量节省成本。

      （三）餐饮终端。主要负责将餐饮产品递送给个人/家庭消费者，也就是我们一般讲的餐厅

、食堂等实体就餐地点等。餐饮终端的地点选择尤为重要，此外，由于餐饮终端直接面向消

费者，对于消费者需求的把握较为精准，对于引导产业链前端参与者的市场化导向较为重要

。随着消费需求的不断升级，餐饮终端的多元化发展将成为一种趋势。

      《2016-2022年中国餐饮行业全景调研及市场全景评估报告》由智研数据研究中心公司领衔



撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了餐饮行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国餐饮行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国餐饮行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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