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二、说明、目录、图表目录

        内需在国民经济增长驱动中被政府赋予的期望越来越大，&ldquo;十二五&rdquo;规划首次

把扩大内需单列，明确指出要充分挖掘我国内需的巨大潜力，这为商业零售行业的健康快速

发展奠定良好的外部环境。  

      我国人均GDP已迈向6000美元大关，从国际经验看，在这样的过程中消费将得到快速发展

，消费对经济增长的拉动作用将进一步增强；社会保障体系不断完善，收入分配制度改革不

断深入，为扩大消费提供上升空间；城镇化进程加快推进，80后、90后新兴消费群体不断壮

大，都将有力促进消费水平的提升。

      在国内继续扩大内需的政策推动下，本土、外资零售企业开足马力，加快在华扩张步伐。

台湾零售企业大润发、香港和记黄埔集团旗下百佳、泰国正大集团、沃尔玛、日本吉之岛以

及华润万家等，在国内密集开出新店，并放言将在华高速发展。在各种连锁经营业态中，大

型超市发展速度最快，不过目前国内一二线城市的大型超市迅速趋于饱和，正在向三四线城

市延伸。进入国内的外资企业，大多数采取&ldquo;直接开店+并购&rdquo;的方式经营大型超

市，在二三线城市甚至县级市开店的数量越来越多。

      从发展趋势来看，店态的增加和业态的细分成为连锁超市经营商的必然选择，以消费者不

同需求为基础的差异化经营将成为未来中国超市连锁在竞争中制胜的关键所在。传统超市业

态竞争加剧，细分需求旺盛，再加上国内消费市场的不断升级以及生活水平的提高，连锁超

市推出高端品牌似乎是水到渠成的选择。作为传统超市的补充，高端品牌并不会和自身的大

卖场形成直接竞争。对各家超市运营商而言，尽管走高端路线的终极目标是提高盈利水平，

但在培养市场和客户的过程中也能率先抢占这一利基市场，并通过自身的错位经营有效提升

超市品牌整体的市场占有率。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国连锁超市市场运行动态分析及投资前景战略研

究报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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