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二、说明、目录、图表目录

       集成吊顶是HUV金属方板与电器的组合。分扣板模块、取暖模块、照明模块、换气模块

。具有安装简单，布置灵活，维修方便，成为卫生间、厨房吊顶的主流。如今，随着集成吊

顶业的日益发展，阳台吊顶、餐厅吊顶、客厅吊顶、过道吊顶等都逐渐成为家装的主流。 为

改变天花板色彩单调的不足，集成艺术天花板正成为市场的新潮。  

      集成吊顶行业2010年的市场需求量超过100个亿。由于行业技术含量较低，入门槛也不高，

再加上行业利润丰厚，进入集成吊顶行业的企业在大幅度的增加。

      2013年500家大大小小的企业在从事集成吊顶的生产与销售，其中80%的企业为小型企业，

仅有大约50家的品牌形成一定的规模，但这50家品牌中全国性的大品牌屈指可数，行业竞争

还处于起步阶段，还未出现绝对的领导品牌，市场集中度较低。

      随着市场需求的增加，市场竞争也将更加激烈。因此，如何在行业由导入期向成长期发展

的阶段，保持企业的上升势头、并不断提升品牌的美誉度，是摆在集成吊顶企业面前最重要

的问题。

      集成吊顶的出现对传统产品市场造成了强烈的冲击，而且其成长的爆发力完全足以抵消经

济危机带来的装修市场的负增长。随着集成吊顶企业对产品功能不断完善以及设计上不断进

步，集成吊顶的应用领域将不仅牢牢占据厨卫空间，更有可能从这块狭小的空间内走出来，

走向面积更大的客厅、卧室，甚至是更为宽广的工装领域。

      从长远来看，集成吊顶产品终究不大可能成为易耗品，很难有多次购买、重复购买的行为

发生，换句话说，消费者的总数量实际上是在日益减少。而工程产品则刚好相反，只要你的

产品够好、服务够好、价格够好，项目只会是越做越多，越做越大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国集成吊顶市场深度研究与投资策略报告》共十

四章。首先介绍了集成吊顶相关概念及发展环境，接着分析了中国集成吊顶规模及消费需求

，然后对中国集成吊顶市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国集成吊顶面临的机遇

及发展前景。您若想对中国集成吊顶有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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