
2016-2022年中国洗护用品

市场深度研究与市场年度调研报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

       2014年我国洗护用品市场规模为499亿元，2015年产业规模为525亿元，规模较上年同期增

长5.2%，占同期我国化妆品零售市场规模总量的25.6%。  

      中国头发护理产品市场激烈的竞争导致各大领衔品牌正在失去总市场份额。换言之，中国

洗发护发市场仍然高度集中，宝洁、联合利华、拜尔斯道夫、拉芳、欧莱雅集团五大家仍主

导市场，占总市场份额的近70%以上。

      尽管消费者对知名品牌的忠实度正在下降，但宝洁仍是中国头发护理市场最大的赢家，占

销售总额的40%以上。

      中国消费者具有明显的多品牌使用行为特征，仅有五分之一的消费者表示会固定使用一个

品牌，而绝大多数消费者（68%）会在两三个品牌之间交替使用。这表明每种洗发水品牌的

平均购买频率仍然不高。

      《2016-2022年中国洗护用品市场深度研究与市场年度调研报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了洗护用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国洗护用品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国洗护用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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