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二、说明、目录、图表目录

       仪器仪表（英文：instrumentation） 仪器仪表是用以检出、测量、观察、计算各种物理量

、物质成分、物性参数等的器具或设备。真空检漏仪、压力表、测长仪、显微镜、乘法器等

均属于仪器仪表。广义来说，仪器仪表也可具有自动控制、报警、信号传递和数据处理等功

能，例如用于工业生产过程自动控制中的气动调节仪表，和电动调节仪表，以及集散型仪表

控制系统也皆属于仪器仪表。  

      仪器仪表能改善、扩展或补充人的官能。人们用感觉器官去视、听、尝、摸外部事物，而

显微镜、望远镜、声级计、酸度计、高温计、真空离心浓缩仪等仪器仪表，可以改善和扩展

人的这些官能；另外，有些仪器仪表如磁强计、射线计数计等可感受和测量到人的感觉器官

所不能感受到的物理量，还有些仪器仪表可以超过人的能力去记录、计算和计数，如高速照

相机、计算机等。

      仪器是科学技术发展的重要&ldquo;工具&rdquo;。著名科学家王大珩先生指出，&ldquo;机

器是改造世界的工具，仪器是认识世界的工具&rdquo;。仪器是工业生产的&ldquo;倍增

器&rdquo;，是科学研究的&ldquo;先行官&rdquo;，是军事上的&ldquo;战斗力&rdquo;，是现代

社会活动的&ldquo;物化法官&rdquo;。不言而喻，仪器在当今时代推动科学技术和国民经济的

发展具有非常重要的地位。

      随着新技术、新工艺和嵌入式系统技术的不断进步，智能仪器还在不断发展，不断推陈出

新，不断提高智能水平。

我国已步入仪器仪表生产大国行业，通过多年发展已具备了相当的产业规模，面对错综复杂

的国际贸易形势，我国仪器仪表行业应牢牢抓住发展的战略优势期，本着&ldquo;创新优先、

重点突破、技术融合、夯实基础、多元投入&rdquo;的原则，布局符合战略性新兴产业的发展

规划。

      2015年12月中国仪器仪表制造业出口交货值121.6亿元，同比下降1.6%；2015年1-12月中国

仪器仪表制造业出口交货值1301.2亿元，同比增长3.1%。

 2015年1-12月中国仪器仪表制造业出口交货值统计表     月份   仪器仪表制造业出口交货值_当

期值(亿元)   仪器仪表制造业出口交货值_累计值(亿元)   仪器仪表制造业出口交货值_同比增

长(%)   仪器仪表制造业出口交货值_累计增长(%)       1-12月   121.6   1301.2   -1.6   3.1       1-11月  

110.5   1160.3   -1.2   3.8       1-10月   105.1   1047.2   -0.6   4.2       1-9月   115.3   941.2   0   4.6       1-8月  

111.7   824.2   2   5.2       1-7月   109.6   719.5   0.8   5.8       1-6月   118.6   619.6   8.6   6.6       1-5月   103.9  

501.8   2.7   7.4       1-4月   104.6   398   3.7   8.5       1-3月   110.4   293.5   9.5   10.5       1-2月   -　   183   -　

  11.4   



 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国仪器仪表制造市场现状调查及投资策略研究报

告》共九章。首先介绍了仪器仪表制造行业市场发展环境、仪器仪表制造整体运行态势等，

接着分析了仪器仪表制造行业市场运行的现状，然后介绍了仪器仪表制造市场竞争格局。随

后，报告对仪器仪表制造做了重点企业经营状况分析，最后分析了仪器仪表制造行业发展趋

势与投资预测。您若想对仪器仪表制造产业有个系统的了解或者想投资仪器仪表制造行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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