
2016-2022年中国木地板行

业全景调研及市场运营趋势报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2016-2022年中国木地板行业全景调研及市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiancai/T61651NQL3.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiancai/T61651NQL3.html


二、说明、目录、图表目录

        从20世纪80年代至2013，中国木地板行业走过了30多年风雨。虽然起步晚、基础差，但发

展迅速。30多年的时间内，中国木地板行业已经形成了多种类、多规格，从生产到销售、铺

设、售后服务配套，具备一定规模的产业体系。近几年来，中国木地板行业保持了繁荣发展

的态势，产量与出口额均实现了稳健增长。  

       早在&ldquo;建材下乡&rdquo;具体政策出台前，国内的木地板企业就已摩拳擦掌。2011年

中国地板行业新一轮的增长周期开始孕育，木地板行业已步入新一轮复苏阶段，行业景气程

度逐步提升。面临新的国际竞争形势，身陷原材料上涨、宏观经济调控等多重因素的影响，

中国地板行业步入新一轮的市场调整和战略布局阶段。

       随着人民生活水平的不断提高，以及房地产业的快速拉动，为木地板行业、装饰装修行业

带来了巨大商机，呈现出蓬勃兴盛的态势。中国已发展成全球的木地板生产和消费大国。在

国内市场方面，2020年中国人均GDP将要翻两番，这对木地板行业是一个好消息。而在国际

市场上，中国这几年木地板的出口增长速度每年都在40%以上。以美国市场为例，建材市场

的需求是中国的8倍，因此木地板的潜在国际商机也是非常巨大。

       中国的木地板企业在产品自主研发、品质监控、企业文化和品牌战略等方面，还需要投入

更大的精力，要实现从&ldquo;中国制造&rdquo;向&ldquo;中国创造&rdquo;转变，只有通过自

主研发、形成自己的强势品牌，才能在激烈的市场竞争中占得一席之地。

       《2016-2022年中国木地板行业全景调研及市场运营趋势报告》由智研咨询公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

       报告揭示了木地板行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国木地板做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国木地板行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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