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二、说明、目录、图表目录

      黄酒生产企业集中在江浙地区，苏浙沪三地合计所占比重高达83%。黄酒消费的70%集中

在占全国人口比重10.6%的浙江、江苏和上海。近年来受益于经济持续增长，酿酒行业也体现

出消费升级带来的结构性变化：对酒的需求从&ldquo;单纯嗜好&rdquo;向&ldquo;营养保

健&rdquo;转变，高度、烈性的不良饮酒观日益为人们所摒弃，黄酒的低度、营养、保健的优

势逐渐得到显现。  

      近年来，中国黄酒业整体水平有了新的提高，经济指标步步攀登，品牌塑造大大提升。黄

酒行业龙头骨干企业古越龙山、会稽山、金枫、沙洲优黄、塔牌等不断做强做大，发展迅速

。

      2014年全国黄酒制造业实现销售收入172.68亿元，实现同比增长12.89%； 2014年我国黄酒行

业销售额增幅约8%，净利润增幅约10%。

      近年来，黄酒行业领先企业在抢占江浙沪黄酒主流核心市场的同时，也在积极开拓其他非

传统黄酒消费区域，如北京、广东和天津等发达城市区域，以及周边省市，如安徽、福建、

湖南和湖北等。还有一些企业在积极拓荒西北市场。这些努力一定程度上将黄酒产业导入了

一个更为广阔的发展平台。

      从近年来黄酒行业的整体发展趋势可以预计，中国黄酒行业发展整体向上，尤其是区域黄

酒产业将会在未来几年得到进一步发展，在综合竞争力方面也将得到进一步加强。

      《2016-2022年中国黄酒市场研究与行业竞争对手分析报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了黄酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国黄酒做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国黄酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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