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二、说明、目录、图表目录

      药妆品在一定程度有护肤、缓解衰老表现、改善肤质的效果。但是这并不能代表可以完全

对抗或者抑制人的自然衰老过程，同时由于药妆品相针对性更强，成分稍有偏差就会导致效

果大不相同，因此临床医师及消费者本身，应该对护肤品有所了解，对目前的流行词

语&ldquo;药妆品&rdquo;有正确的认识，明确药妆品的作用和其局限性，选择合适的护肤品。

最好能在购买之前和皮肤医师交流，听取相应意见后，根据自己的经济能力做出合适的选择

，组合搭配最适合的产品，使产品功效得到最大限度的发挥。另外，维持健康的心态和生活

方式，也同样是护肤的关键因素。  

      药妆品是近几年，在化妆品行业中有非常热门的概念。在化妆品行业，关于药妆品的解释

也多种多样，更多的消费者将药妆品与药品混淆，认为药妆品就是具有治疗功效的特殊用途

化妆品，比如袪斑、袪痘、治疗皮肤敏感等功效性产品。

      中国在于市场监管落后于市场发展。对于&ldquo;药妆&rdquo;这个刚刚降临还来不

及&ldquo;上户口&rdquo;的婴儿，由于暂时没有国家与行业管理的特殊品类，更加需要所有投

身药妆市场的业者高度自律。这不仅仅是维护行业的整体利益，更是维护每一个有志于长久

经营的药妆品牌的切身利益。

      全力推进渠道再造。尽管中国药妆市场存在巨大发展空间，但随着越来越多的企业加入进

来，竞争也必然更加激烈。未来，谁拥有更有效的营销平台、更有效的销售渠道，谁就将真

正在市场上站稳脚跟。在最好的渠道已被三大品牌霸占的情况下，如何将不够强势的渠道改

造得更有吸引力，是对新晋品牌最大的考验。

      充分研究顾客需求。现在消费者具备了更高的鉴别能力，在互联网上也能轻松获得科学的

信息，并且就各种产品和品牌的效果交换意见，我们正在面对越来越专业的消费者。因此我

们不能在整个产品的企划上仍然是一副着急上马的状态，必须在整个的包装设计、品牌价值

观以及对市场的过滤和挑选上下足真功夫。

      尽管中国&ldquo;药妆&rdquo;市场还存在着这样或者那样因素的制约，面对中国药妆市场

的快速扩大，如果运作得当，&ldquo;药妆品&rdquo;的发展空间将有巨大空间。但是，市场不

会因为有空间而自发形成，关键在于如何众多企业如何齐心协力开创出专业化的药妆市场，

并在药妆培育的过程中，培育出全新的消费群体。

      我们相信，面对药妆新十年的重要战略机遇，唯有用最大的决心沉下去，才能以最大的勇

气打出来。推开思想之门，必将迎来宽阔无边的大道。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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