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二、说明、目录、图表目录

 由于当今打印服务技术的不断发展，促使许多普通人也都依据个人的需求来提出了打印服务

方面的要求。但传统的打印服务企业却无法来满足小批量且繁琐的订单，也就产生了打印服

务的行业。这类印刷店主要以小规模、数量多、密布城市每个角落为特点，来为普通的客户

提供最个性化的服务。

随着打印服务设备的不断完善，不断创新，这也促进打印服务行业迎来更好的发展前景。随

着各行各业业务增多，需要图文方面相关产品也越来越多，如最常见的就是宣传单、书籍的

印刷。其次就是一些更需要技术含量的艺术品印刷、包袋封面的印刷，各式各样小产品的印

刷都离不开专业图文输出企业帮助。

打印行业的服务对象主要是政府及大中型企事业单位等文件信息处理量较大的企业级客户。

随着近年来中国经济的持续快速发展，中国的企业级客户群体在数量、规模和综合实力方面

取得了长足发展，并且对精细化管理理念的接受程度不断提高，对打印服务的需求也快速增

加。

由于具有节约、高效、环保、健康的价值，打印服务作为市场潮流，日益得到国内大型行业

用户的认可。近年来，随着国民经济的快速发展，我国打印服务行业发展较快，行业市场规

模不断提高，2017年我国打印服务行业市场规模达到124.97亿元。打印服务在发达国家的应用

率很高，而在中国市场起步较晚，存在巨大的发展空间。

在日益激烈的竞争环境下，社会化分工和精细化管理成为企业提升自身核心竞争力的重要手

段。企业更趋向于将非核心业务环节外包给更专业的服务商，使自身的资源能够更集中于核

心业务环节。打印外包服务的领域不断扩展，内容日益丰富，未来将得到进一步发展并具有

长期生命力。
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