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二、说明、目录、图表目录

 我国长江流域以南各地夏季炎热，月平均温度常在28℃以上，最高达35℃以上，许多喜温而

不耐热的蔬菜和喜冷凉的秋冬菜在七、八月间均不能正常生长，致使7-9月蔬菜市场供应不足

，出现菜价高，花色品种少的淡季。而高山气候比平原凉爽，常与平原、丘陵地区形成一个

明显的季节差，利用这个气候差异，再选择运销对路、耐热、耐早、抗病、耐贮运的强势品

种，合理安排茬口，使采收期安排在7-9月间，则可获得最大的社会及经济效益，是改善平原

地区夏季蔬菜淡季的供应、使山区农民无须背井离乡打工就可致富的一条重要渠道。

大部分菜农生产粗放，未按无公害标准生产，品质差没有优势，生产科技含量低，对新品种

新技术、新材料的应用推广缓慢，甚至无法接受；传统耕作方式带来管理粗放、生产效率低

、产品单一、多年种植同一品种，没有进行轮作、土壤肥力下降、土地老化，严重影响了可

持性发展。如石后上、下洋村从发展高山蔬菜开始一直种植白菜，而且种植过程不按科学方

法使用肥料以及各种微肥，导致根肿病大面积发生，而目前对根肿病又无防治药剂，目前又

无抗根肿品种，致使反季节白菜已无法种植，失去了优势；目前只能种春秋白菜，失去价格

优势，效益明显降低。大部分农民为单打独斗，这部分农户生产水平低，无法在激烈的市场

竞争中求得发展，承担市场风险能力差，也给反季节蔬菜种植管理、科技指导带来困难，产

品难以创出品牌。随着农产品市场准入制的实施，这些农民生产的产品很难跟得上市场要求

，特别是产品外观整齐度以及无公害要求，效益降低，严重影响了反季节蔬菜的发展。
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