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图表47：2010-2017年合肥海尔信息产品有限公司运营能力分析（单位：次）

图表48：2010-2017年合肥海尔信息产品有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表49：2010-2017年合肥海尔信息产品有限公司发展能力分析（单位：%）

图表50：合肥海尔信息产品有限公司优势与劣势

图表51：2010-2017年厦门华侨电子股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表52：2010-2017年厦门华侨电子股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表53：2010-2017年厦门华侨电子股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表54：2010-2017年厦门华侨电子股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表55：2010-2017年厦门华侨电子股份有限公司发展能力分析（单位：%）
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