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二、说明、目录、图表目录

       荸荠（学名：Eleocharis dulcis (Burm. f.) Trin.），又名马蹄、水栗、乌芋、菩荠等，属单子

叶莎草科，为多年生宿根性草本植物。有细长的匍匐根状茎，在匍匐根状茎的顶端生块茎，

俗叶荸荠。秆多数，丛生，直立，圆柱状，有多数横隔膜，干后秆表面现有节，但不明显，

灰绿色，光滑无毛。叶缺如，只在秆的基部有2-3个叶鞘；鞘近膜质，绿黄色，紫红色或褐色

。小穗顶生，圆柱状，在小穗基部有两片鳞片中空无花，抱小穗基部一周；其余鳞片全有花

；较小坚果长一倍半，有倒刺；柱头3。小坚果宽倒卵形，双凸状，顶端不缢缩；花柱基从宽

的基部急骤变狭变扁而呈三角形。花果期5-10月。

     本产于中国，广布于全世界，全国各地都有栽培，以热带和亚热带地区为多。荸荠皮色紫

黑，肉质洁白，味甜多汁，清脆可口，既可做水果生吃，又可做蔬菜食用。球茎富淀粉，供

生食、熟食或提取淀粉，味甘美；也供药用，开胃解毒，消宿食，健肠胃。

2016年我国荸荠进出口贸易总量5138490千克，2017年进出口贸易总量4809523千克；2019年1季

度进出口贸易总量1783468千克。 2014-2019年1季度荸荠进出口贸易总量走势图（单位：千克

）

      2016年我国荸荠进出口贸易总额6438972美元，2017年进出口贸易总额5853618美元；2019

年1季度进出口贸易总额2115728美元。 2014-2019年1季度荸荠进出口贸易总额走势图（单位：

美元）

     智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国荸荠行业市场调研与发展趋势研究报告》共十

四章。首先介绍了荸荠相关概念及发展环境，接着分析了中国荸荠规模及消费需求，然后对

中国荸荠市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国荸荠面临的机遇及发展前景。您若

想对中国荸荠有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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