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二、说明、目录、图表目录

        18年上半年9家超市平均综合毛利率23.4%，同比提升1.0pp，延续上升态势。其中永辉超

市的22.4%（+2.0pp）、人人乐的25.7%（+3.1pp）表现最为突出。 从品类结构来看，各家商

超均强化生鲜运营，生鲜品类毛利率显著提升，其中永辉、三江购物、家家悦生鲜毛利率分

别提升1.66pp、 0.96pp、 0.17pp。 从费用端看， 9家商超平均期间费用率同比上升0.84pp

至21.0%， 其中销售费用率上升0.4pp， 财务费用率同比上升0.1pp， 管理费用率同比上

升0.3pp。 拆分来看，超市行业人工费用率与租金费用率均略有提升，其中人工费用率上

升0.51pp至9.5%， 租金费用率上升0.03pp至4.45%，主要系部分公司开店加速且新店处于培育

期而费用端保持刚性致使费用率上升。龙头公司盈利能力持续提升。 从净利率水平来看，超

市行业扣非净利润率同比上升0.4pp至1.73%，经过过去两年低效门店关停止血，存量门店优

化调整见效，行业整体已经由过去粗放开店扩张转向门店精细化运作。 龙头公司强运营能力

叠加收入回暖带动利润端弹性效应显著：扣非净利率口径下， 利群股份同比提升1.26pp至5%

， 红旗连锁同比提升1.4pp至4.27%，家家悦同比提升0.46pp至3.02%。超市行业整体毛利率水

平（%）                                                                                                                                  2019年上半年6家A股

珠宝公司等权平均毛利率为25.9%，同比下降0.2pp。毛利率波动受多重因素影响，除原材料

价格波动影响外， 处于扩张阶段的公司多从自营向加盟发展（加盟毛利率较低），而终端折

扣调整亦对毛利率有所影响（莱绅通灵毛利率上升0.2pp至55.3%，和终端折扣取消有一定关

系）；另外，品类结构向毛利率较高的非金品类优化也将带动整体毛利率上行。6家珠宝公司

整体费用率略有上升。 2019年上半年行业等权平均销售费用率为11.2%，同比上升0.6pp；管

理费用率为2.6%，同比上升0.1pp，财务费用率1%，同比下降0.1pp。 分经营模式来看，以直

营模式为主的公司投入较大，期间费用率较高， 如潮宏基和莱绅通灵直营门店占比高，对

应2019年上半年年销售费用率分别为22.8%和24.7%，显著高于行业平均值。而老凤祥以批发

经销为主， 2019年上半年的销售费用率仅为1.7%。 期间费用率上升带动行业净利率下降， 18

年上半珠宝行业归母净利润率同比下降0.3pp至8.8%， 扣非净利率同比下降0.7pp至7.9%  6家珠

宝公司等权平均毛利率（%）    

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国超市市场发展趋势与市场年度调研报告》共六

章。首先介绍了中国超市行业市场发展环境、超市整体运行态势等，接着分析了中国超市行

业市场运行的现状，然后介绍了超市市场竞争格局。随后，报告对超市做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国超市行业发展趋势与投资预测。您若想对超市产业有个系统的了解

或者想投资中国超市行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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5.1.5 企业经营优劣势分析  

5.1.6 企业最新发展动向分析  

5.2 高鑫零售有限公司经营情况分析  

5.2.1 企业发展简况分析  

5.2.2 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标分析  

（2）企业盈利能力分析  

（3）企业运营能力分析  

（4）企业偿债能力分析  



（5）企业发展能力分析  

5.2.3 企业主营超市经营分析  

（1）主营超市发展分析  

（2）门店布局情况分析  
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