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二、说明、目录、图表目录

       早期教育广义指从人出生到小学以前阶段的教育，狭义主要指上述阶段的早期学习。在我

国，目前除了一些直辖市和发达地区有官方的早教机构外，其他都为商业早教机构。根据目

前初步数据统计，中国大陆地区有早教机构1.3万家，其中外资投资占比18%。目前全国早教

市场最活跃的是上海、北京、广州、深圳四个城市，根据数据，这四个城市早教中心超

过5000家。目前国内0-6岁的婴幼儿达到1.1亿，每年新生儿人口约有1500万之多，且新一轮的

生育高潮将一直持续到2020年，儿童早教市场潜在消费人群十分庞大。未来我国80、90后的

年青一代逐渐成为生养的主角，由于观念新潮，又舍得投入，他们推动着早教市场的快速膨

胀。如今，不仅海内民资热衷加盟早教品牌机构，众多风投公司也看好这一领域并纷纷涉足

。现在早教市场越来越成熟，一些被风投看中的早教加盟品牌也正静静转变着经营模式。随

着我国居民消费支出的增加，预计到2016年左右，我国早教      市场规模将达到1000亿元。且

由于早教市场兴起较晚，因此其市场被开发出的仅为30%左右，剩余赢利空间仍十分巨大。  

中国幼儿市场是教育培训行业各领域中最具吸引力的细分领域之一，随着家庭结构的变 化以

及消费升级，家庭对于幼儿教育理念不断改进，对优质教育资源和内容的需求不断 提升，近

年来幼教行业的市场规模正不断提升，在未来有着巨大的发展潜力。

 中国幼儿早教消费市场规模

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国早教市场评估及投资前景分析报告》共十三章

。首先介绍了早教相关概念及发展环境，接着分析了中国早教规模及消费需求，然后对中国

早教市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国早教面临的机遇及发展前景。您若想对

中国早教有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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自改革开放以来，中国国民经济快速增长。2001年后，中国经济进入了新一轮的增长周期。

国民经济总体呈现增长较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。2010年，中国国

内生产总值达到408903亿元，2010年国内生产总值按平均汇率折算达到58791亿美元，超过日

本，成为仅次于美国的世界第二大经济体，中国经济增长对世界经济的贡献不断提高2015年

中国国内生产总值676708亿元，按可比价格计算，比上年增长6.9%。
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一季度同比增长6.7%，二季度增长6.7%。分产业看，第一产业增加值22097亿元，同比增
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环比看，二季度国内生产总值增长1.8%。
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