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12.4.4 关联产业风险

12.4.5 产品结构风险

12.4.6 技术研发风险

12.4.7 其他投资风险

12.5 婴幼儿保健品行业投资潜力与建议

12.5.1 婴幼儿保健品行业投资潜力分析

12.5.2 婴幼儿保健品行业最新投资动态

12.5.3 婴幼儿保健品行业投资机会与建议

 

第十三章 2018-2024年中国婴幼儿保健品企业投资战略与客户策略分析

13.1 婴幼儿保健品企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 婴幼儿保健品企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3 婴幼儿保健品企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略



13.3.6 竞争战略规划

13.4 婴幼儿保健品中小企业发展战略研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

 

第十四章 婴幼儿保健品行业行销模式及策略分析

14.1 行销模式发展演变

14.1.1 行销模式发展演变

14.1.2 行销模式主要结构

14.2 传统营销模式

14.2.1 药店分销模式

1、零售药店规模与结构

2、连锁零售药店规模与结构

3、药店婴幼儿保健品销售情况

14.2.2 商超渠道分销模式

1、渠道销售规模

2、渠道品类选择定位

3、渠道竞争格局

14.3 直销模式

14.3.1 直销业政策与监管

14.3.2 直销牌照批准与审核

14.3.3 单层直销与多层直销解析



14.3.4 直销运作区域性发展

14.3.5 直销模式转型与调整

1、国外直销企业转型与调整

2、直销企业回归与结构冲突

14.3.6 典型直销企业经验借鉴

1、安利直销模式经验借鉴

2、雅芳直销模式经验借鉴

14.4 会议营销模式

14.4.1 会议营销操作程序

14.4.2 会议营销目标群体

14.4.3 会议营销主要企业

14.4.4 会议营销优劣势分析

14.4.5 会议营销转型与调整

14.5 电子商务模式

14.5.1 电子商务应用方式

1、企业网上宣传

2、网上市场调研

3、网络分销联系

4、网上直接销售

14.5.2 电子商务价值链构成

1、商品供应

2、销售流通

3、后勤服务保障

14.5.3 电子商务竞争格局

1、外部竞争与发展特征

2、内部竞争与发展特征

14.6 婴幼儿保健品营销模式升级

14.6.1 婴幼儿保健品服务营销

14.6.2 婴幼儿保健品微信营销

1、微信营销品牌活动式

2、微信营销O2O折扣式

3、微信营销广告式



4、微信互动营销式

14.6.3 婴幼儿保健品O2O化

1、婴幼儿保健品O2O机遇与挑战

2、婴幼儿保健品O2O实施思路

3、婴幼儿保健品O2O模式突破口

4、婴幼儿保健品O2O模式典型案例

 

第十五章 研究结论及建议

15.1 研究结论

15.2 投资建议&mdash;&mdash;ZYCY

15.2.1 行业发展策略建议

15.2.2 行业投资方向建议

15.2.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/baojianpin/T61651XZT3.html
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