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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年手机行业发展前景分析及投资风险预测报告 内容介绍：

　　我国手机生产量持续低迷，2008年11月增长1.1%；12月增长2.0%；2009年1-2月，手机手

机产量下降11.2%；一季度手机、彩电产量分别下降3.7%和9.2%；5月手机产量同比下降4.4%

；6月下降2.9%，7月增长6%，7个月来首次同比增长，中高端手机的产量增长尤为明显，显示

了3G的拉动效应。国产手机产量持续下降，主要是过度沉浸于低端市场，产品附加值低是个

祸因。在经济低迷的金融环境下，加上"山寨机"疯狂的冲击，以出口维持生计的国产手机行

业考察行业中，对外依存度高，行业经济效益不断下滑。当前，国际手机生产业处于低迷的

状态，国内手机生产企业的发展与生存也变得更加艰难。3G时代的到来，抓住时潮可以为国

产手机带来一次大机遇。在"家电下乡"、提高出口退税率等鼓励消费、稳定出口政策和3G建

设的带动下，电子信息产业生产下滑趋势逐步得以遏制。据工业和信息化部预测，随着第三

代移动通信行业发展轨迹综述

　　一、国外手机行业发展历程

　　二、国外手机行业发展面临的问题

　　三、国外手机行业技术发展现状及趋势

　　第二节 世界手机市场情况

　　一、2008年世界手机产业发展现状

　　二、2009年国际手机产销情况分析

　　三、2009年国外手机行业研发动态

　　四、2009年世界手机行业发展状况

　　一、2008-2009年美国手机行业考察行业发展分析

　　二、2008-2009年欧洲手机行业发展分析

　　三、2008-2009年日本手机行业发展分析

　　四、2008-2009年韩国手机行业考察行业发展分析

　　第二章 中国手机发展状况

　　六、市场机遇与挑战

　　七、市场走势与策略

　　八、2009年3G手机市场发展分析

　　第二节 智能手机市场发展分析

　　一、金融危机对智能手机市场影响



　　二、2008年智能手机市场发展状况

　　三、2008年热门智能手机市场分析

　　四、2009年智能手机市场分析

　　第三节 拍照手机市场发展分析

　　一、高像素拍照手机市场现状

　　二、高像素手机产品分布特征

　　三、主流厂商竞争力对比

　　四、市场发展动态

　　第四节 中国电视手机行业投资与发展前景分析

　　第一节 2009年上半年手机行业投资情况分析

　　一、2009年上半年总体投资结构

　　二、2009年上半年投资规模情况

　　三、2009年上半年投资增速情况

　　四、2009年上半年分行业投资分析

　　五、2009年上半年分地区投资分析

　　第二节 手机行业投资机会分析

　　一、手机投资项目分析

　　二、可以投资的手机模式

　　三、2009年手机投资机会

　　四、2009年手机细分行业投资机会

　　五、2009年手机投资新方向

　　第三节 手机行业发展前景分析

　　一、手机市场发展前景分析

　　二、中国手机行业竞争格局分析

　　第一节 手机行业集中度分析

　　一、手机市场集中度分析

　　二、手机企业集中度分析

　　三、手机区域集中度分析

　　第二节 手机行业主要企业竞争力分析

　　一、重点企业资产总计对比分析

　　二、重点企业从业人员对比分析

　　三、重点企业全年营业收入对比分析



　　四、重点企业利润总额对比分析

　　五、重点企业综合竞争力对比分析

　　第三节 手机行业竞争格局分析

　　一、2008年手机行业竞争分析

　　二、2008年中外手机产品竞争分析
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　　一、2008-2009年手机行业价格走势
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　　三、2008-2009年手机行业毛利率情况

　　四、2008-2009年手机行业赢利能力

　　五、2008-2009年手机行业赢利水平

　　六、2009-2012年手机行业赢利预测

　　第十一章 手机行业盈利能力分析

　　第一节 2009年中国手机行业投资策略分析

　　第一节 行业发展特征

　　一、行业的周期性

　　二、行业的区域性

　　三、行业的上下游

　　四、行业经营模式

　　第二节 行业投资形势分析

　　一、行业发展格局

　　二、行业进入壁垒

　　三、行业SWOT分析



　　四、行业五力模型分析

　　第三节 手机行业投资效益分析

　　一、2009年手机行业投资状况分析

　　二、2009年手机行业投资效益分析

　　三、2009-2012年手机行业投资方向

　　四、2009-2012年手机行业投资建议

　　第四节 手机行业投资策略研究

　　一、2008年手机行业投资策略

　　二、2009年手机行业投资策略

　　三、2009-2012年手机行业投资策略

　　四、2009-2012年手机细分行业投资策略

　　第十四章 手机行业投资风险预警

　　第一节 影响手机行业发展的主要因素
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　　二、2009-2012年手机产品价格趋势分析

　　第三节 2009-2012年中国手机市场规模
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