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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国电脑行业研究咨询报告 内容介绍：

　　2007年年初，首先有戴尔要收购方正PC的传闻，继而又出现了海尔要收购方正PC的消息

，尽管后来方正方面予以了否认，但从这些传闻的背后，人们已经隐约嗅到了2007年PC市场

面临的再次整合和格局的变化。如今，PC企业分成三个阵营，一是以联想、惠普、戴尔、宏

基为代表的第一阵营，已进入品牌竞争阶段，正争夺着产业话语权；二是以方正、同方、海

尔、TCL等代表的第二阵营，在第一阵营的阴影下，它正四处寻求规模化，并试图以产品或

技术资源的独特性分一杯羹；三是以神舟、七喜为首的品牌新军，它们不惜深入底层，试图

借低端市场崛起。

　　2007年虽然DIY市场和笔记本给整机市场带来了很大的压力，但品牌台式电脑依然是不少

消费者的首选产品。如今“四核”、“大屏”、“Vista”又成为消费者关注的新焦点。双核

普及、酷睿2上市，液晶尺寸和显示技术的飞跃，使得家用电脑日益成为个人娱乐的终端。从

台式机市场的关注度情况来看，品牌集中度越来越高，联想、戴尔与惠普不仅在整体市场上

的关注度最高，而且也是七大区域市场关注度最高的品牌，台式机市场上逐步呈现三家独大

的态势。

　　2007上半年的笔记本市场为PC界抹上了浓墨重彩的一笔。无论是年初微软全新操作系

统vista的面世，还是5月英特尔推出第四代迅驰移动平台Santa Rosa，Napa笔记本全线跳水等等

，都预示2007年将是笔记本市场不寻常的一个时期。回首2007上半年，笔记本电脑新品辈出

，不管是新型号，还是新外观，都比以往更加丰富，更加多彩。“低价”、“宽屏”、“独

显”成为了不同档次机型的代名词。

　　未来中国PC行业发展现状 

　　第一节 中国教育PC发展分析

　　一、低价是主旋律

　　二、性能更重要

　　三、教育应用第一

　　第二节 PC企业绑运营商宽带的空间与尴尬

　　一、群起捆绑运营商促销

　　二、对联想的威胁

　　三、捆绑的空间与尴尬

　　第三节 PC产业市场分析



　　一、PC产业环保步伐在加快

　　二、适者生存的辩证法

　　三、2007年中国PC行业市场竞争分析 

　　第一节 中日台式机竞争现状分析

　　一、价格差异

　　二、购买者考虑因素差异

　　三、销售渠道的差异

　　四、维修的差异

　　第二节 笔记本与台式电脑的竞争

　　一、笔记本的价格战

　　二、笔记本让台式机失势

　　第三节 PC企业的竞争

　　一、跨国PC企业承受“水土不服”挑战

　　二、“本土化”的重要性

　　三、跨国PC厂商的本土化调整

　　四、探索本土化之路

　　第四节 2007年惠普竞争力分析

　　一、品牌竞争力分析

　　二、产品竞争力分析

　　三、渠道竞争力分析

　　第五节 PC寡头底端市场竞争

　　一、产业动荡中的寡头竞争

　　二、争霸区域市场

　　第七章 电脑行业重点企业分析 

　　第一节 DELL公司

　　一、公司简介

　　二、公司发展现状

　　三、公司目标市场

　　四、公司销售策略

　　五、公司“变形”之路

　　第二节 惠普公司

　　一、公司简介



　　二、公司管理策略

　　三、公司引领PC市场蓝海

　　第三节 联想集团

　　一、公司简介

　　二、2007年第一季度公司业绩

　　三、公司全球化的困惑

　　四、公司的优势

　　第四节 宏基

　　一、公司简介

　　二、公司动态

　　三、公司发展目标

　　第五节 方正公司

　　一、公司简介

　　二、公司前景

　　三、公司经营状况

　　四、公司“差异化”促销战略

　　五、公司财务数据

　　第六节 同方股份

　　一、公司简介

　　二、公司最新技术

　　三、公司经营状况

　　四、公司财务数据

　　第七节 长城计算机公司

　　一、公司简介

　　二、公司经营情况

　　三、公司发展动态

　　四、公司财务数据

　　第八节 海尔

　　一、公司简介

　　二、公司电脑的“翻身术”

　　三、公司电脑的竞争优势

　　第五部分 行业趋势及策略



　　第八章 电脑行业发展趋势及策略分析 

　　第一节 计算机未来走向分析

　　一、巨型计算机的发展目标

　　二、台式计算机发展方向

　　三、计算对科学及社会经济的影响

　　四、电脑向智能化个性娱乐迈进

　　五、2011年PC电脑的销量预测

　　六、2008年中国百万亿次超级计算机将出现

　　第二节 电脑市场的流行趋势

　　一、酷睿2双核成为商用主流平台

　　二、小型迷你PC流行

　　第三节 商用PC市场产品存在问题

　　一、性能不够用

　　二、存在安全问题

　　三、软件的管理功能有限

　　第四节 计算机行业发展策略

　　一、台式电脑充值卡营销模式

　　二、海尔PC由跟跑变为领跑策略

　　三、PC企业融合营销模式

　　四、品牌电脑的定位分析与适用范围

　　五、PC暑促新模式分析

　　图表目录

　　图表：消费者更倾向于选购什么样的台式机

　　图表：消费者在相同价格相同配置状况下选择品牌机还是兼容机

　　图表：消费者选购台式机最关心的问题是什么

　　图表：2007年2-6月电子计算机产品产量全国合计

　　图表：2007年2-6月电子计算机产品产量山东省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量全国合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量北京市合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量天津市合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量山西省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量辽宁省合计



　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量黑龙江省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量上海市合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量江苏省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量浙江省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量安徽省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量福建省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量山东省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量河南省合计

　　图表：2007年2-6月微型电子计算机产品产量广东省合计

　　图表：2006年2月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年3月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年4月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年5月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年6月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年7月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2006年8月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名
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　　图表：2006年11月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名
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　　图表：2007年2月电子计算机整机制造销售收入前十家企业排名
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　　图表：2007年1-5月大型电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月中型电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月小型电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月国有企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月集体企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月股份合作企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月股份制企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月私营企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月外商及港澳台投资企业电子计算机整机制造全国合计

　　图表：2007年1-5月其他企业电子计算机整机制造全国合计



　　图表：2007年1月最受用户关注的十大家用电脑品牌

　　图表：2007年1月不同价格区间家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1月不同显示器大小家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1月不同CPU类型家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1月不同内存大小家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1月不同硬盘容量家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1月不同光驱类型家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年2月最受用户关注的十大家用电脑品牌

　　图表：2007年2月不同价格区间家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1-2月不同价格家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年2月不同显示器大小家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年1-2月不同显示器大小家用电脑关注比例对比

　　图表：2007年2月不同CPU类型家用电脑关注比例分布
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　　图表：2007年4月前10位台式机品牌关注度增长状况
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