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一、报告报价

《2007年中国化妆品行业研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独

特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策

依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国化妆品行业研究报告 内容介绍：

　　第一章  国外化妆品行业发展状况  7

　　第一节  化妆品行业的整体趋势

　　第二节  化妆品行业的前景

　　第二章  国内化妆品行业发展状况  22

　　第一节  化妆品的类别

　　第二节  竞争激烈的环境

　　第三节  新兴市场

　　第四节  化妆品的零售终端

　　第三章  化妆品行业的国际巨头  78

　　第一节  法国欧莱雅

　　第二节  英国联合利华

　　第三节  美国宝洁

　　第四节  日本资生堂

　　第五节  美国雅诗兰黛

　　第六节  美国强生

　　第七节  美国雅芳

　　第八节  日本花王

　　第四章  中国化妆品行业知名企业 104

　　第一节  欧莱雅（中国）有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列

　　四、产品渠道

　　五、兰蔻产品

　　六、羽西产品

　　七、小护士

　　八、薇姿产品

　　九、美宝莲



　　十、产品促销

　　十一、广告媒体和主要经销商

　　第二节  宝洁（中国）有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道

　　四、SK-II产品

　　五、玉兰油产品

　　六、产品促销

　　七、广告媒体和主要经销商

　　第三节  雅芳（中国）有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道

　　四、产品促销

　　五、广告媒体和主要经销商

　　第四节  联合利华(中国)有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道

　　四、产品促销

　　五、广告媒体和主要经销商

　　第五节  资生堂丽源化妆品有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道

　　四、产品促销

　　五、广告媒体和主要经销商

　　第六节  雅诗兰黛（上海）商贸有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道



　　四、产品促销

　　五、广告媒体和主要经销商

　　第七节  上海花王有限公司

　　一、公司背景

　　二、销售业绩

　　三、产品系列和销售渠道

　　四、产品促销

　　五、广告媒体和主要经销商

　　第八节  北京大宝化妆品有限公司

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道

　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进

　　第九节  妮维雅（上海）有限公司

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道

　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进

　　第十节  安利（中国）日用品有限公司

　　一、公司背景

　　二、产品系列和销售渠道

　　三、经销商发展和绩效考核

　　四、销售业绩和广告投放

　　第十一节  上海思妍丽美容美发有限公司（Decleor）

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道



　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进

　　第十二节  普罗旺斯欧舒丹贸易（上海）有限公司（L’OCCITANE）

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道

　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进

　　第十三节  上海蝶翠诗商业有限公司（DHC）

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道

　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进

　　第十四节  希思黎（上海）化妆品商贸有限公司（Sisley）

　　一、公司背景

　　二、组织结构

　　三、销售业绩

　　四、产品系列和销售渠道

　　五、产品促销

　　六、广告与营业促进
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