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　　五、互联网用户化妆品市场竞争激烈

　　第三节 化妆品专业线渠道模式探讨

　　一、传统区域代理模式

　　二、控制渠道的自建渠道模式

　　三、不设代理商的扁平化模式

　　四、厂商结盟的“利益共同体”模式

　　五、连锁经营模式

　　第四节 化妆品营销战略的转型

　　一、个性化消费时代与新的价值创造体系
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