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二、说明、目录、图表目录

       车联网是指装载在车辆上的电子标签通过无线射频等识别技术，实现在信息网络平合上对

所有车辆的属性信息和静、动态信息进行提取和有效利用，并根据不同的功能需求对所有车

辆的运行状态进行有效的监管和提供综合服务。车联网可以实现车与车之间、车与建筑物之

间，以及车与基础设施之间的信息交换，它甚至可以帮助实现汽车和行人、汽车和非机动车

之间的&ldquo;对话&rdquo;。就像互联网把每个单合的电脑连接起来，车联网能够把独立的汽

车联结在一起。  

      车联网作为一个新兴产业，创造了一个新的市场。如同十几年前人们看不到互联网的发展

边界一样，现在人们也无法判断车联网未来的应用边界。世界各国都在进行车联网及其衍生

产品的研发和推广。车联网在我国也有着巨大的市场发展潜力。2014年全国汽车产销分别

为2372万辆和2349万辆，同比增长7.3%和6.9%。2015年中国乘用车销量增长7.3%至2110万辆

。2015年中国汽车销量同比增长4.7%报2460万辆。巨大的汽车市场为车联网的发展提供了坚

实的基础。2016年1-5月，汽车累计生产1084.35万辆，同比累计增长5.75%；累计销售1075.52万

辆，同比累计增长6.96%。

      从 2012 年到 2015 年，我国车联网用户由 400万户增至1300万户，年复合增长率达到48%，

但是车联网用户的渗透率仅为8.08%。 考虑到车联网产业成熟度的不断提升将逐步拉动政府、

企业以及个人消费者的需求， 预计未来 5 年国内车联网用户保持年均 30%左右的增速，到

2020 年将突破 5000 万辆， 渗透率达到 20%以上。由于未来将有更多新技术和新功能与车联网

设备相融合，可类 比智能手机的市场扩张过程，假设到 2020 年设备单价将由当前的 1000 元

左右提升到2000 元以上，同时车联网系统单车年费维持在 1000 元左右，在不考虑增值服务与

网 络资费的情况下，到2020年车联网市场规模可达到1000多亿，年均增速在40%以上， 潜在

市场空间巨大。

 车联网渗透率不断提升

 车联网市场空间巨大

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国车联网市场研究与投资策略报告》共十一章。

首先介绍了车联网相关概念及发展环境，接着分析了中国车联网规模及消费需求，然后对中

国车联网市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国车联网面临的机遇及发展前景。您

若想对中国车联网有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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《2012-2020 年中国智能交通发展战略》、《国务院关于推进物联网有序健康发展的指导意见

》、《道路运输车辆动态监督管理办法》等，再到最近智能网联汽车技术路线图的发布，都

彰显了国家对车联网的力挺。2015 年中国车联网市场规模为 50.4 亿美元，2020 年有望达到

338 亿美元，其渗透率有望从 2016年的 4.8%上升到 18.1%，预计2025 年中国车联网的市场规模

有望达到2162 美元，可见其对中国这一汽车保有量大国市场的看好。
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