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一、报告报价

《2018-2024年中国数码相机市场全景调查与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      目前国内数码相机市场，佳能、尼康、索尼依然是三大主力品牌，佳能今年始终保持

在40%左右的市场，而且较去年有小幅度提升。尼康今年虽然仍然为第二位，但是却持续走

低，而索尼的正稳步向上。单反在整体上要高于无反相机产品，2016年，消费者对于旗舰产

品和高像素产品的关注度较高。索尼A7RII成为关注度排名第二位。整体来看，2016年有尼

康D5、佳能1DX Mark II和佳能80D等不少新品上榜。  

      数码相机产品的消费者大多为中青年人，20岁-40岁时对相机产品关注度最高的区间。这也

符合实际的环境表现，20岁人群以大学生和刚工作的青年人为主，摄影爱好者较多。而中年

人群的消费力较高，是影像行业的重要消费力量。未来数码相机一定是分为专业及消费两条

路线平行发展，专业级单反或无反相机更加注重成像质量、对焦性能等，像素也会越来越高

；而消费级产品则会注重互联网分享的乐趣，或者通过搭载智能系统和可穿戴化，实现更多

样化的拍照体验。
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