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二、说明、目录、图表目录

       据国家统计局数据，2016年，中国服装行业规模以上企业累计完成服装产量314.52亿件，

同比下降1.64%；工业增加值增速为3.8%，较2015年下降0.6%。2017年3-5月分别实现工业增加

值同比7.0%、6.3%、7.5%的上升，同比增长率较2016年同期分别提升2.1%、0.9%、2.3%。

我国纺织服装行业一直是全球中心，虽然近几年来增速有所下滑，但随着行业去库存已经行

业投资额增速触底反弹，去库存初显成效。2016年，纺织服装行业实际完成年度投资4780.91

亿元，同比增长5.57%，增速较2015年略有下降，但还是保持稳定增长。

       2017年Q1行业投资额为782.47亿元，同比增长12.4%，投资增速触底反弹。我们认为，纺织

服装行业投资增速的回升，一方面是由于经济一定程度复苏带来的需求回升，更多的是来自

于之前行业的去库存，从存货同比增速来看，2016年以来，纺织服装行业产成品存货同比增

速呈逐渐下降趋势，行业存货水平得到一定程度控制，去库存效果初显。

 2012-2016年纺织服装投资额及其增速数据来源：公开资料整理

 

       预计2017年中国纺织服装、服饰行业收入将达到25147亿元，未来五年年均复合增长率约

为6.70%。2016年我国服装行业规模以上企业15715家，累计实现主营业务收入23605亿元，同

比增长4.61%，增幅较2015年下降1个百分点。2017年一季度行业实现主营业务收入5319亿元，

同比增长7.4%，根据协会预测，2017年行业收入将达到25147亿元，未来五年年均复合增长率

约为6.70%，2021年行业收入将达到32595亿元。

 2012-2020年纺织服装营业收入及其增速数据来源：公开资料整理

 

       据国家统计局数据，2016年，我国服装行业规模以上企业累计完成服装产量314.52亿件，

同比下降1.64%，比2015年下降3.64个百分点。其中梭织服装170.26亿件，同比下降2.76%；针

织服装144.27亿件，同比下降0.26%。

 2015-2016年服装行业规模以上企业产量累计增幅情况数据来源：国家统计局

 

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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