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二、说明、目录、图表目录

       近年来，旅行箱（包）的发展趋势是比较迅猛的，而且受到了时尚人士的关注，具有很大

的消费潜力。在旅行箱（包）出口方面，中国旅行箱（包）企业应不断提高自主研发能力和

技术装备水平，增强企业的营销能力，扩大出口渠道，进一步加快走向世界的步伐，逐步实

现由产品输出到资本输出、品牌输出的转变，打造一批在国内外叫得响的知名品牌，增强产

品国际竞争力；同时密切关注国际安全、技术检测标准，避免贸易摩擦的发生。目前，能源

、原材料价格上扬，国际贸易保护主义抬头，国际市场需求瞬息万变等因素，对外贸出口产

生负面影响。  
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